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- DA “CARA” AO MATCH?: OS PERCURSOS DIGITAIS DE

“PEGACAO” GAY NO TINDER®

Fabricio de Sousa Sampaio®

RESUMO

Na sociedade digital, as tecnologias moéveis modificam e fazem a mediacdo dos processos de paquera
e “pegacdo’ entre 0s sujeitos conectados. Os aplicativos, por exemplo, sdo acionados como
ferramentas para otimizar a busca por parceirxs amorosxs e/ou sexuais. Este artigo objetiva analisar 0s
percursos digitais engendrados por homens durante os processos de “pegacdo” no aplicativo Tinder,
bem como as marcas sociais que os atravessam. As reflexdes preliminares que constituem esse artigo
tiveram a colaboracdo de dezesseis sobralenses que participaram de entrevistas abertas entre 0s anos
de 2015 e 2016.

Palavras-chave: Tinder, “pegacdo”, performatividades de género, homossexualidade
masculina, aplicativos.

INTRODUCAO

Os percursos digitais dos sujeitos conectados podem constituir um campo de
investigacdo ou ferramenta analitica que permite refletir sobre: as novas maneiras de se
relacionar afetiva ou sexualmente; a formacdo de subjetividades novas; e as identidades
politicas que sdo provocadas pela comunicacdo mediada (PELUCIO, 2016, p. 314). As
tecnologias da comunicacdo ndo apenas alteraram o vocabulario afetivo/romantico como
também a maneira como paqueramos e desejamos (Ibid., p. 330).

Uma das categorias analiticas que ajudam na compreensdo dessa alteracdo vocabular

! Durante as entrevistas, os colaboradores Dracon e Jodo reclamaram dos usuarios do Tinder por exporem, na
maioria das vezes, fotos apenas com a “cara”, sinénimo para rosto de acordo com seus relatos. Para eles,

somente os rostos eram exibidos e dificilmente, em suas buscas, verificavam perfis com fotos que representavam
o0 corpo inteiro do usuario. Esta regularidade exigia que, durante as buscas fosse necessario, visualizar o perfil
fotografico dos usuarios, pois a foto de capa do perfil era apenas da “cara”.

2 Termo disposto no aplicativo Tinder que significa combinacao de perfis ou matuo interesse: situacdo em que
ambos os usuérios deram like um no outro.

¥ Versdes preliminares desta pesquisa foram apresentadas e publicadas nos seguintes eventos: V Seminario
Internacional Enlagando Sexualidades em 2017 cujo link para acesso é:
http://www.editorarealize.com.br/revistas/enlacando/trabalhos/s TRABALHO_EV072 MD1_SA36_1D224 1906
2017161900.pdf.; e no 3° Desfazendo Género em 2017 cujo link de acesso é:
https://drive.google.com/file/d/15uRKDmkV]jiBPZiZjAHJ4 YPQL5a7wiYAlview.

* Doutor em Ciéncias Sociais pela UFRN. Professor de Sociologia do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia do Maranhdo —IFMA- Campus Araioses. E-mail: farcosousa@yahoo.com.br .

® Este termo brasileiro se refere ao cruising: “pratica espacial erotizada e erotizante de pragas, parques, locais
desertos na cidade que se tornam pontos para encontros fortuitos, busca de parceiros e amores entre sujeitos, do
sexo masculino” (GADELHA, 2015, p. 65).
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~ sdo as midias digitais®. Em processo de disseminacdo no Brasil, estas midias transformaram
as formas de se comunicar das pessoas e as relagdes sociais. A sua utilizacdo engendrou o
protagonismo individual, a articulacdo das diferencas pessoais como elementos para
efetivacdo de contatos e socializacdo, e a utilizacdo de critérios particulares de seletividade
em relagdo a essa efetivacdo (MISKOLCI, 2012, p. 13). Este dltimo aspecto se vincula
diretamente aos achados preliminares desta pesquisa em andamento: a paquera ¢ a “pegagido”

€ marcada por eixos sociais que permeiam a seletividade dos parceiros.

A “conectividade perpétua” (CASTELLS, 2011) via celulares — incorporados como
uma prétese mével aos corpos humanos — e a intensa publicacio de selfies’ constituem as
peculiaridades da era contemporanea digital. A disseminacéo da internet e a intensificacdo das
relacBes sociais mediadas por plataformas digitais ndo enclausurou ou diminuiu as formas de
sociabilidades. Ao contrario, as midias digitais permitiram a criacdo e o compartilhamento de
contetdos numa espécie de ‘“continuo on-offline” que marca a “sociedade digital”
(MISKOLCI, 2016, p. 277). O termo digital caracteriza 0 mundo social hodierno marcado
pela conexdo através das tecnologias digitais (Op., Cit). Atualmente, as midias digitais
também estdo se tornando interfaces de debate, conscientizacdo e organizacdo de
manifestacdes que se iniciam na virtualidade e ganham as ruas no mundo inteiro. Estas midias
promovem uma maior quantidade de contatos entre os individuos cujos interesses podem ser
diversos.

A discussdo sobre a utilizacdo das plataformas digitais com a intencionalidade
amorosa e/ou sexual permeia este artigo que objetiva refletir sobre um dos desdobramentos da
pesquisa de doutoramento, concluida no inicio de 2017, sobre a paquera no Facebook.
Durante essa investigacdo social, os colaboradores destacaram os aplicativos como um
contexto cultural mais efetivo para as suas buscas por parceiros amorosos e/ou sexuais. O
aplicativo Tinder foi o mais citado pelos entrevistados despertando assim o interesse
cientifico de problematizar os percursos digitais dos homens em suas paqueracdes e
“pegacdes” neste apps.

A titulo de diferenciacdo, o termo paquera sera utilizado durante as discussdes em
referéncia ao processo de busca amorosa nos mais diversos contextos culturais ou como o

conjunto de atos e gestos que objetivam demonstrar interesse amoroso ou sexual por alguém.

®Midias digitais envolvem o suporte material, as redes de acesso & internet, os contetidos gerados nas outras
midias e as plataformas online (MISKOLCI, 2016, p. 282-3).

"Para Miskolci, a selfie nos remete a experiéncia de conectividade via midias digitais que “induz seus usuarios a
apresentarem-se ao seu publico segundo os padrdes de beleza hegeménicos” (MISKOLCI, 2016, p. 284).

8 Abrevia¢ig £mica para aplicativo utilizado pelos entrevistados.
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~ O termo “pegagdo” sera adotado para contemplar tanto a fase final do processo de paquera

quanto a busca sexual por parceiros nos contextos on-offline.

METODOLOGIA

A identificagdo dos percursos digitais de “pegacdo” no Tinder — bem como as
marcacgdes sociais das buscas por parceiros neste aplicativo — foram possiveis a partir da
analise das entrevistas abertas realizadas com dezesseis homens sobralenses durante a
pesquisa de doutorado realizada no periodo de 2013 a 2016. Estes colaboradores, para manter
0 anonimato, foram identificados aleatoriamente com o0s seguintes nomes: Neto, Ricardo,
Luis, Elano, Gil, Dracon, Beto, Jodo, Carlos, Romeu, Perseu, Alisson, Bruno, Daniel, Fabio e
Paulo. De forma geral, estes jovens eram residentes na cidade de Sobral, estudantes
universitarios pertencentes a classe trabalhadora e enquadrados na faixa etéria de 19 a 30 anos
de idade.

Para atingir os objetivos elencados acima, uma etnografia virtual foi iniciada no final
de 2016. A principio, construi meu perfil no aplicativo, que esta vinculado ao Facebook, para
participar das sociabilidades cujo primeiro imperativo era “curtir” ou “ndo curtir” os perfis
disponiveis na plataforma. Nesta fase incipiente da etnografia — cujo objetivo era analisar as
“narrativas de si” (COUTO, 2014) dos sujeitos e as imagens vinculadas — a atitude empregada
era “curtir” todos os perfis. Como resultado, obtive muitas combinagdes. Em outro momento,
realizarei analises que contemplem essas interagdes do match.

As interpretacOes engendradas neste artigo sdo resultado tanto desta primeira fase da
etnografia virtual quanto da andlise das entrevistas abertas realizadas principalmente nos anos
de 2015 a 2016. Uma breve caracterizacdo das buscas digitais por parceiros amorosos e/ou
sexuais constitui o foco do primeiro momento do artigo. A segunda se¢do objetiva discutir os
percursos digitais dos colaboradores sobralenses nas suas buscas no aplicativo Tinder, bem

como os marcadores ou €ixos que atravessaram esta “pegacao” digital.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Os aplicativos permitem via portabilidade a conectividade perpétua e fideliza cada vez

mais .0s sujeitos em seus smartphones. Eles vém ocupando espaco significativo no “mercado
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~ competitivo dos afetos” (PELUCIO, 2015, p. 84). A portabilidade e a conectividade permitem

uma espécie de “paquera ou “pegacdo” continua”, ou seja, em todos os momentos do
cotidiano dos usuarios conectados: ideia também ratificada nas pesquisas de Miskolci (2016)
e Pelucio (2015).

Se o0 cruising ou “pegagao” off-line era caracterizado por uma busca por parceiros
sexuais sem a definicdo do caminho ou destino (MISKOLCI, 2016), na “pegagdo” digital
através de aplicativos reconhecidamente gays, 0 acaso e a experimentacao sdo substituidos
pela eficacia e a abundéncia de possiveis parceiros nestas midias. Em outros termos, 0s
aplicativos racionalizam a “pegagdo” ou fast foda (lbid., p. 6) a partir de critérios de
seletividade que objetivam afastar as incertezas e as ineficiéncias que caracterizava a

99 ¢

“pegacio” “off-line”. E a possibilidade de selecionar os alvos de paquera/ “pegagio” a priori
que constitui uma das principais caracteristicas do uso dos aplicativos e que o afasta do
cruising antigo (MISKOLCI, 2016). Nos aplicativos, os usudrios encontram “uma economia
da abundancia que induz a escolha do mais ‘bonito’ ou ‘interessante’, mesmo para um
encontro sexual fortuito, de forma que a geolocalizacdo apenas adiciona o critério da
proximidade na selegdo” (Ibid., p. 24).

Os aplicativos de paquera/ “pegacdo” analisados como “oasis” facilitam os
engajamentos amorosos e/ou sexuais minimizando os desconfortos, as incompatibilidades e
tornando as buscas mais objetivas e satisfatorias. Nas sociabilidades “oésis”, a pedagogia do
esforco torna-se obsoleta e € substituida por uma pedagogia da vida festeira, prazerosa e de
gozos ininterruptos, onde o antigo dualismo entre dores e alegrias se mostra superado por
estados artificiais de continuada felicidade (COUTO, 2012, p.169).

Estes aplicativos auxiliados pela tecnologia de geolocalizagdo possibilitam identificar
0S usuarios mais proximos. Essa pratica ¢ tributaria das novas geragdes, que “chegam a
considerar a paquera face a face rude e associam-na a homens mais velhos, os quais nédo
saberiam ‘quebrar o gelo’ antes por meio de uma mensagem em um dos aplicativos”
(MISKOLCI, 2015, p. 22). O colaborador Neto de vinte anos de idade que se autoidentifica
como negro e gay da periferia destaca a sua preferéncia pelas buscas nos “apps” em

contraposicdo a paquera de rua:

Ent&o esses aplicativos facilitam muito a minha vida. Tipo eu estou no tinder e
ai do nada aparece uma pessoa que gostou da minha foto e quer conversar
comigo. Entdo a gente conversa e qualquer coisa a gente marca de sair. Ja
outra coisa, totalmente diferente se vocé sai na rua sem conhecer ninguém e
querendo conhecer alguém e ndo consegue conhecer. De vocé esta usando um
aplicativo e vocé estd com uma pessoa 14 e ela pessoa dizer que quer conhecer,
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S sair, ela quer conhecer vocé, ela quer sair com vocé... E um facilitador
(Neto/2015)°.

Além de uma seletividade geolocalizada, as midias digitais — e os aplicativos,
principalmente — estimulam uma “nova ética romantica” de estimulo ao prazer, a aventura ¢ a
busca por relagdes fluidas (PELUCIO, 2015, p. 86) que estd vinculada a “economia da
abundancia” (ILLOUZ, 2011). A existéncia dessa economia justifica a incessante atitude de
descartar os perfis e/ou os corpos digitais que ndo importam, ou ndo se enquadram, a
determinados critérios elencados a priori naquele determinado momento pelos usuérios
durante as suas buscas.

Um “novo ethos emocional” calcado na precarizagdo das relagdes duradouras, no
individualismo e na competitividade, conforma um “mercado afetivo” que rege as buscas no
online (PELUCIO, 2016, p. 315). Dito de outra maneira, as midias digitais permitem construir
redes de relacionamento atravessadas por critérios de seletividade dentro de um mercado
amoroso e sexual (MISKOLCI, 2016).

Ao invés de facilitar relacbes amorosas e sexuais diversificadas, as selecdes
engendradas nas buscas tendem a higienizar o fast foda (MISKOLCI, 2016) ou a “pegagao”
digital. A aparente abundancia que permeia os aplicativos é atravessada por este mercado
amoroso que engendra uma competicdo para 0S usuarios se apresentarem e se constituirem
como desejaveis (MISKOLCI, 2016, p. 25). Por essa razdo, a maioria experimenta diversas
formas de rejeicdo e discriminacdo (Op., Cit). A desejabilidade que os usuarios buscam
expressar no online é regida por um regime social de visibilidade.

Miskolci (2015, p. 133) considera a visibilidade como uma forma de controle social
permeada por relacdes de poder e balizada por regimes de representacdo que disponibilizam
um vocabulario sobre o qual nosso olhar atribuira significados as imagens que vemos. Assim,
as imagens que sdo postadas e visibilizadas nas midias sociais e aplicativos, sdo produzidas e
consumidas por um regime de visibilidade que hierarquiza e/ou subalterniza determinadas
configuracBes corporais, a partir de modelos midiaticos que atuam na subjetivacdo e
classificagdo dos perfis nas plataformas especificas. Em outros termos, os “apps” ¢ as midias
digitais “sdo espagos comerciais em que seus usudrios sdo bombardeados por imagens e
modelos midiaticos que trazem consigo padrdes corporais, formas de subjetivacdo e até
mesmo uma crescente segmentacao erdtica” (MISKOLCI, 2015, p. 140). Estes modelos e

segmentacgdes atravessam as praticas de diferenciacdo dos usuarios na competi¢do online dos

SUtilizo-esta formatacéo para identificar os colaboradores e o ano de realizagdo da entrevista para se diferenciar
da formatagdo, para-autor, obra e ano da ABNT.
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- afetos. Nesta ambiéncia, através da criatividade textual ou das convencionalidades corporais,

0s usuarios buscam se tornarem mais desejaveis ou obterem mais admiradores (PELUCIO,
2016, p. 313).

Se 0 processo de busca por parceiros segue as regras do mercado, para se destacar, 0s
usuarios precisam construir eficientemente o perfil psicologico e fotografico os quais séo
regulados pela exigéncia de enquadramento aos padrdes de beleza, atividade fisica e pela
capacidade de se distinguir no interior dessas convengdes sociais (ILLOUZ, 2011, p. 119).

O perfil € um questionario que ajuda a singularizar os usuarios na infinidade de
parceiros disponiveis na internet (ILLOUZ, 2011). Nos sites de relacionamento amoroso e
sexual especializados, a pessoa € “simultanecamente solicitada a se descrever de forma
objetiva e a evocar e refinar, na fantasia, os seus ideais (de amor, parceiro e estilo de vida)”
(Ibid., p. 112). Por essa razdo, se torna crucial, na selecdo dos parceiros sexuais ou até de
possiveis amigos, a analise de todas as atividades e contetdos das paginas dos usuarios.

Miskolci (2015) reitera que a maioria dos usuérios dos aplicativos em suas buscas por
parceiros amorosos € sexuais se “apresentam em poses que remetem ao universo midiatico da
propaganda, do cinema ¢ da televisdo”. Muitos performatizam imagens de sites voltados ao
publico gay (Ibid., p.132). Assim, a atratividade dos usuarios nas midias digitais é controlada
pelos imperativos de que os usuarios devem se transformar em “astros da vida cotidiana” ou
“protagonistas de suas proprias vidas” (Op. Cit.).

Na busca por parceiros nos aplicativos, o corpo ganha centralidade e é construido e
apresentado para o sexo (MISKOLCI, 2015, p. 141). Esta centralidade se deve ao fato de que
a imagem representa a sua expressividade corporal (MISKOLCI, 2016). Para obter prestigio e
status no continuo on/off-line, os usuérios engendram um trabalho constante com as suas
imagens (MISKOLCI, 2016, p. 285). Nas midias digitais dificilmente ha um reconhecimento
da simpatia, humor e personalidade que ocorre nas interacdes off-line (MISKOLCI, 2016).
Este corpo melhorado pelos “bistoris de softwares” (SIBILIA, 2006.), aproxima-se do ideal
estético musculoso e performético heterossexual. Os apps sdo utilizados para buscar, na
maioria das vezes, sexo rapido:

Muitas das vezes, é mais para aventuras. No caso mais de contato realmente
de sexo. A maioria, dos que eu conhego, a maioria é sO para isso. Nao tem,
assim, para manter uma amizade. [..] A maioria dos que eu conheco, ndo

estou generalizando, estou falando dos casos que eu tenho conhecimento
(Dracon/2016).

A maioria € uma maneira fécil de vocé encontrar sexo. Em resumo, é isso, 0s
aplicativos se resumem a isso. E uma maneira fécil de vocé encontrar sexo. As
pessoas querem relacionamento sério, eles ndo vao atrds em aplicativo. Quem
(83)3322.3222
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¢t guer sexo, vai. Quem quer uma transa, hoje, amanha nao, depois sim, procura
14 (Luis/2015).

Este corpo — objeto de paquera e/ou “pegacdo” digital — € resultado de um programa
ajustavel aos ideais estéticos dominantes, construido com auxilio da imaginacdo. Esse
processo é desencadeado por dois textos — a foto e o perfil — e “por um conhecimento do outro
que € verbal e racional, isto é, baseado em categorias e cogni¢Ges, nao nos sentidos”
(ILLUOZ, 2011, p. 148). Ha a construcdo de projecOes das pessoas em que as fotos sdo
elementos crucias para materializaces dos corpos:

Uma foto, ela ndo vai simplesmente s, designar o que a pessoa é, mas se for
para fins sexuais, 0 que vai valer é s6 o fisico. Entdo! se essa for a intengdo,
eles sdo muito é, como € que se diz, eles sdo muito uteis, eu acho que elas sdo

muito uteis. Porque vocé ndo precisa mais ir 14 no bate-papo da Uol e passar
quinhentos anos para poder entrar e, ter todo aquele desenrolar... (Gil/2016).

Este estilo de imaginacdo no online “descorporifica os contatos, transforma-0s em
puros fatos psicoldgicos e textualiza a subjetividade” (Ibid., p. 138). E, diferentemente, da
imaginacdo romantica calcada no corpo e na ordem do sentir, a imaginacdo da internet é
baseada na ordem do conhecer em que fantasiar e buscar alguém tem como referéncia uma
lista de atributos abstratos e incorpéreos que se supde corresponder ao ideal desejado pelo
individuo (ILLUOZ, 2011). Em outros termos, a atracdo sexual digital emerge ndo mais de
uma percepcao corporal fisica — como ocorre nos encontros face a face elucidados por Illouz
(2011). As pessoas se atraem por um corpo em performance digital materializado através de
imagens, frases, girias confirmatérias e indicios que representem os gostos, as preferéncias e
as opinides dos usuarios.

Outro fator caracteristico das buscas nos aplicativos é a rapidez, que estd envolvida
numa impressdo de eficiéncia (MISKOLCI, 2016, p. 287). A possibilidade do encontro
imediato e sem esfor¢o estd vinculada a possibilidade geolocalizada do encontro de pessoas
por afinidades: “as pessoas que sdo como vocé [...]” (ILLOUZ, 2016, p. 306).

E ai, esses aplicativos ja facilitam o caminho, vocé ja tem a pessoa que esta
perto de vocé, que gosta das mesmas coisas que VOcé, que Voceé ja vé a pessoa.
E ai que era o que acontecia muito né, nesse bate-papo da Uol, as pessoas elas
ndo viam as outras pessoas ou quando viam eram outra pessoa, que nao era a

pessoa mesmo realmente. Mas eu acho que, se a finalidade for para isso, eu
acho que eles sdo muito Uteis (Gil/2016).

Pois &, como esse aplicativo, ele € mais direcionado a interesses em comuns:
que € a sexo, relacionamento gay mesmo[risos], entdo é bem mais facil, vocé
perguntar certas coisas, bem mais facil. Entende! Com certeza, até porque
todo mundo esta ali com 0 mesmo interesse, entdo fica mais facil. Do que tipo
no Facebook, vocé chegar numa pessoa que vocé esta afim e vocé chegar e
perguntar para pessoa, ‘e ai tem local, da para rolar hoje?...". A pessoa ndo vai
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¢t fazer isso no Facebook. Ja nesses aplicativos, acontece isso com mais
frequéncia. Isso é mais natural pelo aplicativo (Carlos/2016).

O relato do colaborador Gil tanto explicita as utilidades dos aplicativos como também
ressalta a vantagem da busca através dos apps em relacdo a busca em bate-papo de salas
temaéticas do portal Uol. Para Gil, a busca nessas salas é cansativa e arriscada porque muitas
vezes a exibicao da “cara” ¢ uma atividade bastante negociada e demorada. No Tinder, a
“cara” ja esta exposta na maioria dos perfis e, conforme os relatos, a visualizagao desta “cara”
— que consiste em uma das primeiras acdes durante as buscas — ajuda no descarte ou curtidas
dos perfis disponiveis na plataforma.

Mas existem os aplicativos, o tinder. Acho que o tinder vocé mostra a sua
cara, e assim, os colegas meus, amigas, amigos, €, fazem suas paqueras, pelo
tinder. Eu, nossa gente, a cara da pessoa fica aqui!. Vocé vem e fala assim, ‘ai
quero, ndo quero, quero, ndo quero’, ¢ assim. Vocé€ da um coracaozinho verde

[...] (J0&0/2016).

De forma sintética, as buscas digitais por parceiros sdo marcadas pela existéncia de
uma economia da abundancia que se vincula a um mercado afetivo e sexual onde 0s usuarios
estdo imersos numa competicdo para se tornarem mais visiveis e/ou desejaveis. Estas buscas
sdo atravessadas pela seletividade geolocalizada e pela constituicdo de relacGes fluidas e
direcionadas na maioria das vezes para a “pega¢do”. Na proxima se¢do, a discussao focalizara
os percursos digitais de “pegacdo” no aplicativo Tinder e suas marcagdes sociais.

O aplicativo Tinder foi lancado em outubro de 2012 nos Estados Unidos. Ele foi
criado por Mateen, Sean Rad, Jonathan Badeen e Christopher Gulczynski — alunos da
Universidade do Sul da Califérnia (EUA) —, e apenas chegou ao Brasil em 2013
(TAGIAROLL, 2014).

A dinamica do aplicativo Tinder é parecida com um jogo (PELUCIO, 2015, p. 81).
Para iniciar o jogo da “pegacdo” digital, o usudrio precisa criar um perfil e depois escolher
trés filtros basicos de seletividade na busca por parceiros: a distancia entre o seu perfil e 0s
outros da plataforma — estipulada no maximo até 159 km; o género® - homens, mulheres ou
trans; e a faixa etaria — de 18 anos em diante. A “cagada” digital ¢ marcada por cinco

funcionalidades: o like, o0 pass, o “superlike”, o boost e a funcéo atualizar™. O like ou “curtir”

10 O aplicativo liberou recentemente outras opc¢des de género nos paises da Espanha, Franca, Alemanha e

EUA. E possivel escolha entre transgénero, trans homem ou trans mulher, além do homem e mulher. Fonte:
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/tinder-libera-opcoes-de-genero-a-transgeneros-na-europa.ghtml . Acesso:
04/08/2017.
! Fungdo “voltar” a exposi¢@o dos perfis na plataforma. Esta fungdo pertence a versdo paga — o “Tinder

plus”. Além desta fungdo, a versdo paga do Tinder disponibiliza: curtidas ilimitadas; o boost ou “fure a fila para
conseguir mais matches”; defini¢do de idade e distancia; “escolha quem vé vocé” — seu perfil apenas é mostrado

para quem curti; “deslize mundo afora”; cinco “superlikes™ gratuitos diariamente”; e a fungdo que desliga os
andncios. Qs trechos entre aspas foram retirados das paginas de apresentagdo do aplicativo.
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'~ — simbolizado pelo coracdo na cor verde — é acionado para perfis que 0s USUArios se
interessam. E o pass — simbolizado pela letra x na cor vermelha — é acionado para descartar 0s
perfis. O “superlike” é representado por uma estrela azul e enfatiza o like incisivo dirigido a
determinado perfil. O colaborador Luis de vinte e cinco anos e se posiciona como gay, resume

a “pegacao” no Tinder da seguinte maneira:

Al aparece a foto, e se vocé pode apertar um cora¢do ou um X. Se apertar um
coracdo, é que vocé gostou da pessoa ai aparece a foto. A sua foto no
aplicativo da pessoa. Se ela apertar o coracdo, ai vai vocés dois para uma sala
reservada para conversar (Luis/2015).

Um dos principais atrativos do Tinder é a integracdo com o Facebook e o Instagram™.
No ato de criacdo do perfil, o aplicativo migra algumas informacdes destas redes sociais,
inclusive fotos que podem ser expostas. O Tinder escolhe aleatoriamente quatro fotos do
Facebook e o usuério pode adicionar mais duas. Além do nome e da idade, a plataforma
disponibiliza quinhentas palavras que devem ser utilizadas para a construgdo das “narrativas
de si” (COUTO, 2014). O usuario também pode informar o seu género, escolaridade, musicas,
artistas preferidos e o emprego atual.

O perfil do Tinder exposto no mundo digital é constituido basicamente pelas fotos de
apresentacdo, nome, idade, localizacdo geogréafica, contatos em comum — relacionados ao
Facebook — e fotos do Instagram. Na versdo gratuita, o usuario tem o limite de cem “likes” e
um “superlike”lB. Na verséo paga, “tinder plus”, o aplicativo disponibiliza os recursos: ocultar
ou néo a distancia e a idade; curtidas ilimitadas; o boost™ [fure a fila] — o perfil é disposto no
topo em relacdo aos outros perfis da area geografica em que ele se localiza no periodo de
trinta minutos.

Apbs a construcdo do perfil no aplicativo, 0s usuarios comecam 0 jogo através do
“ritual do esquadrinhamento™ dos outros perfis para dar um like ou descarta-los. Neste ritual,
0s usuérios visualizam e analisam repetidamente de maneira estereotipada os perfis
disponiveis na plataforma. Vale ressaltar que o esquadrinhar atravessava todo o processo de

“pegacdo” digital.

12Este aplicativo surgiu em 2010 e recentemente, em 2012, foi comprado pela empresa Facebook. O Instagram
permite a captura e compartilhamento instantaneo de fotos, como também pode ser utilizado como rede social,
disponibilizando recursos para troca de arquivos e construcao de uma rede de contatos.

¥Depois de ultrapassado o limite de um “superlike” ¢ cem likes, 0 aplicativo na versdo gratuita somente
disponibiliza continuar no jogo da “pegacdo” digital apos doze horas.

4 Simbolizado por um raio na cor violeta, cada boost custa 3,99 délares. O Tinder disponibiliza pacotes de 1, 5
ou 10 boosts. Versdo do aplicativo etngrafada: 7.3.1.

Denomino ritual de esquadrinhamento o processo de avaliagio/julgamento/atribuicéo performética integrante
dos processos de paquera e/ou “pegagdo” nos diversos contextos culturais a partir de critérios de seletividade

marcadarhente socioculturais.
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A Esse ritual implica os atos seletivos de corpos dentro do atual mercado amoroso e
sexual onde as midias digitais constituem os meios para facilitar ou criar redes de relaces
selecionadas (PELUCIO, 2015). Na vida liquida, as midias digitais parecem intensificar
“relagdes de bolso” (BAUMAN, 2004) instantaneas, descartaveis € sem compromisso.

Esse tipo de busca amorosa e/ou sexual rapida também transforma os encontros e as
paqueras mais descartaveis. Ao eliminar os intermediérios, o Tinder era mais preciso e
econémico, nos termos da maioria dos colaboradores, pois a busca pode ser realizada em

qualquer lugar e momento e dispensa a deriva no chamado “meio gay”*°

para paquerar/
“pegar”.

De acordo com os relatos, nos aplicativos de “pegacdo”, o que se esquadrinha ¢ a
beleza fisica: “para pegacdo basta o interesse na beleza exterior. Mas para algo mais sério eu
analiso outros fatores. Por exemplo, se a pessoa é fiel, se ndo é falada, se gosta de mim
também [...]” (Elano/2016). Esta beleza ¢ analisada e construida pela analise das fotos que
constituem os perfis.

As caracteristicas que o colaborador Elano ressalta para se construir “algo mais sério”
também sdo esquadrinhadas pela analise das fotos e durante o bate-papo. Para ele,
dependendo dos lugares e das pessoas em que determinado usuario se posiciona nas fotos, é
possivel determinar se ele pode levar uma relacdo amorosa a sério. Quando solicitei para dar
exemplos dessa correlacédo, Elano destacou que uma pessoa que posta muitas fotos em baladas
e com muitos amigos quase todos os finais de semana, provavelmente ndo gostara de manter
relaces duradouras.

A expectativa de que os perfis construidos tenham valores — reconhecidos no mercado
da paquera, do sexo e das sociabilidades virtuais no geral — promove uma competigéo intensa
na rede representada pela incessante publicacdo e melhoria nos perfis, isto é, dos corpos
digitais. No processo de descricdo de si mesmo, os individuos se baseiam e obedecem as
convencdes culturais que estabelecem os corpos desejaveis (ILLOUZ, 2011).

Esta competicédo digital é atravessada pelo imperativo da hipervisibilidade cujo acesso
a internet pode ser uma armadilha, pois € contextual, regida por “relagdes do poder” e ocorre
“sem nosso controle” (MISKOLCI, 2015, p.137). Esta hipervisibilidade, no contexto da busca
nos aplicativos pode ser conferida tanto aos corpos mais desejaveis quanto aos considerados
inferiores ou menos atrativos. Aos primeiros, a visibilidade ratifica dispositivos corporais

sobre o0s quais 0s corpos para serem desejados ou valorizados precisam se engajar tais como o

'Circuito comercial de entretenimento e paguera homossexual — como uma fase posterior ao “gueto”

; 2013, p. 302).
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padréo fitness, a performance hetero e o “bistori efeminofobico™’

. Aos Ultimos, a visibilidade

midiatica pode representar uma maneira de destacar as performances e as estéticas que nédo
sdo valorizadas, ou seja, constituir um grupo de sujeitos-corpo que sirva de referencia para
manter o reconhecimento dos corpos desejaveis.

Uma das particularidades do Tinder é a possibilidade de paquerar/esquadrinhar os
perfis de certa maneira no anonimato, embora que a publicizacdo do perfil pessoal na
plataforma possa representar o interesse amoroso e/ou sexual de encontrar algum/alguma
parceiro (a). O usuario curte os perfis masculinos, de certa maneira em segredo para 0S outros
usuarios da plataforma, e assim pode manter sua homossexualidade numa espécie de armario
temporario que sera compartilnado com outro usuario quando houver a combinacdo. Neste
interim, a interacdo apOs a combinagdo, instauraria uma espécie de “armario para dois” em
relacdo aos outros usuarios que pertencem a plataforma.

Este aplicativo, por ndo ser exclusivamente gay, parece contemplar muitos usuarios
que preferem engendrar redes relacionais amorosas e sexuais entre homens ndo publicizaveis.
N&o por acaso, apos as combinacfes, muitos colaboradores relataram preferir perguntar se
determinado usuario “curte homens”, por questdo de seguranga. Em contextos sociais onde a
homossexualidade ainda é um atributo negativo (MISKOLCI, 2016), a negociacdo da
visibilidade se torna crucial também nas sociabilidades digitais por questdes de maior
vulnerabilidade que os sujeitos homossexuais possuem.

Os aplicativos, neste sentido, podem se configurar em um “gueto digital” e facilitar os
fast fodas seguros e talvez a constituicdo de relacionamentos mais duradouros, que no caso
dos contatos iniciados em aplicativos de “pega¢do”, foi considerada quase impossivel de
acordo com os colaboradores.

A construcdo de perfis nos aplicativos ou sites para relacionamentos € marcada por um
processo racionalizado de mobilizar esforco de sintetizacdo e comodizacio de si (PELUCIO,
2016, p. 311). Esta autora ressalta que nos encontros amorosos e sexuais dos sites e
aplicativos moveis ha uma segmentacdo por idades, interesses, orientacdo sexual, classe,

filiagdo religiosa (PELUCIO, 2015, p.87). No tinder, a segmentacio ou 0s eixos sobre 0s

"Este termo tenta abarcar 0s processos tecnolégicos relacionados @ manipulagdo das imagens postadas nas
midias digitais cuja preocupacéo é neutralizar tracos, posturas ou informagdes que representem um determinado
“afeminamento”. A “efeminofobia”, medo ou pavor de se efeminar, parece se constituir num sustentaculo da
heteronormatividade nas relagfes homossexuais masculinas. Richardson (2009) sublinha que esse termo foi
utilizado primeiramente por Eve Sedgwick (1993). Uma das razfes apontadas para se compreender a
efeminofobia € a longa tradicdo de género e sexualidade que reitera a correlagdo de que homens e mulheres que
desejam homens devem ser femininos/as e aqueles/as que desejam mulheres devem ser masculinos/as
(SEGDWICK, 1993).
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~ quais os colaboradores engendravam seus esquadrinhamentos era a idade, o sexo, a
performance de género inteligivel digital, o padréo fitness' e a proximidade. A seletividade
geolocalizada — sinbnimo para proximidade — era um elemento esquadrinhado na “pegagio”

para facilitar os encontros e as paqueras mais descartaveis.

A busca no Tinder — guiada pela lucratividade e beneficios amorosos e/ou sexuais — ao
invés de prejuizos, desconfortos e insatisfacbes — orientava os processos de “pegagdo”
analisados por uma nova ética de flerte, “catacdo” ou do amor: as buscas eram dirigidas para
as aventuras e relacdes mais fluidas (PELUCIO, 2015, p. 86).

A partir dos depoimentos e das incursdes realizadas no Tinder permitiram afirmar que
na paquera e/ou “pegacdo” os corpos eram sexuados, generificados e que buscavam outros
corpos sexuados/generificados, ambos marcados socialmente pela heteronormatividade e
pelos padrdes estéticos de beleza dominantes.

O principal marcador social que atravessava a “pegacdo” digital do Tinder entre os
homens eram as performances digitais de género inteligiveis'® que sustentavam, na sua versdo
binaria, a heteronormatividade. Os colaboradores ressaltavam que, durante o
esquadrinhamento dos perfis, tinham preferéncia pelos perfis masculos em detrimento dos
perfis “rasgados™?°. Este (ltimo termo se relacionava aos perfis que facilmente se identificava
através das fotos, os trejeitos dos usudrios gays. Parece que a ideia que permeava esta
consideragdo era a de que, em algumas fotos, era possivel visualizar a homossexualidade ou
“afeminamento” de determinados usudrios. E como o perfil era publicizado na internet, o
“afeminamento” deste usuario se encontrava “rasgado” no online.

Nas buscas analisadas, a dimensdo corporal era sobressaltada através da troca de fotos.
Os colaboradores ratificaram que, nos aplicativos de “pegacdo”, a exposi¢do dos corpos
parecia ser esquadrinhada por critérios estéticos corporais relacionados ao ideal de corpo

malhado, liso e cujas poses nas fotos atestassem a masculinidade heterossexual. A beleza

8A disseminagdo da expressdo fitness designando “nio apenas a aquisi¢io de uma capacidade orgénica, mas a
adesdo a uma ideia, um estilo, um jeito de ser e de se comportar” (GOELLNER, SILVA, 2012, p. 200). Na
sociedade do culto ao corpo e do hiperconsumo, este termo vem sendo utilizado para justificar sentidos e valores
a diversos servigos e mercadorias. Neste artigo, a expressdo padrdo fitness pretende abarcar um estilo de vida
marcado pelo culto e consumo ao corpo musculoso e/ou agenciado por dietas alimentares e realizacdo de
exercicios fisicos.

¥Nos termos de Butler, “géneros inteligiveis” sdo aqueles que “instituem e mantém relacdes de coeréncia e
continuidade entre sexo, género, prética sexual e desejo” (BUTLER, 2010, p. 38). As descontinuidades séo
produzidas pelas leis culturais para estabelecer causa ou expressdo de ligagao “entre o sexo bioldgico, o género
culturalmente constituido e a ‘expressdo’ ou ‘efeito’ de ambos na manifestacdo do desejo sexual por meio da
pratica sexual” (Op., Cit).

““Termo émico para homens que expressavam de maneira exagerada os seus trejeitos publicamente. Nos termos
dos colaboradores, 0 ato de se “rasgar” seria uma acdo intencional de homens “afeminados” que publicamente
expressavam as suas performances femininas. Esses corpos eram também identificados pelo ritual de

esquadrinhamento nos perfis das redes sociais e aplicativos, principalmente pela analise das posturas em fotos.
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dos perfis estava vinculada a possibilidade de atribuir uma performance méascula aos usuarios

e ao seu enquadramento no padrdo “fitness” durante o ritual do esquadrinhamento. Em outros
termos, a beleza que agenciava o interesse pela curtida em determinado perfil era de teor

performatico de género e fit:

Até porque assim, as pessoas vao mais por caracteristicas, como eu te falei, de
indicios, procurar algo ali que vai dar a caracteristica da pessoa ser ou ndo ser.
E vai a busca, se vé que ndo tem disso, ndo apresenta henhuma caracteristica,
nem nos amigos em comum, nem em locais, que é mais frequentado pelo
publico gay. A pessoa acaba desistindo, por ndo ter essas caracteristicas
(Luis/2016).

Eu geralmente observo o perfil da pessoa que tem alguns estilos que me
chamam atencdo. Tipo fisico, alguns me chamam atencdo, masculos [...] visita
o0 album da pessoa, vocé vai olhando as fotos [...] a gente percebe o album
masculo: é o cara que tem a aparéncia de gente forte, cara de homem! [...] 0
que é uma cara de homem, é, sem coisas delicadas. Tem homens que postam
coisas que querem ser homens sem ser, que postam coisinhas de meninazinha
[ risos] (Neto/2015).

Os colaboradores avaliavam os seus pretensos alvos de “pega¢do” digital em duas
estilizacbes de género padrdo que sustenta a heterossexualidade compulséria: homem e
mulher, ou no caso, masculo e “rasgado” ou afeminado. O descarte dos perfis se direcionava

aos perfis “rasgados” na maioria das vezes.

Até porque assim, as pessoas vao mais por caracteristicas, como eu te falei, de
indicios, procurar algo ali que vai dar a caracteristica da pessoa ser ou nao ser.
E vai a busca, se vé que ndo tem disso, ndo apresenta nenhuma caracteristica,
nem nos amigos em comum, nem em locais, que é mais frequentado pelo
publico gay. A pessoa acaba desistindo, por ndo ter essas caracteristicas
(Luis/2016).

O descarte dos perfis “rasgados” ou afeminados esquadrinhados a partir de “indicios”,
de acordo com o relato de Luis, vinculava-se ao padrdo de sociabilidade heterossexual que
dominava também os processos afetivos, amorosos e sexuais entre 0s homens e as
homossexualidades no aplicativo observado. Por isso, justificava-se a preferéncia por homens

“machos” na “pegacad”, pois:

Se a saude, beleza, a normalidade foram construidas- dentro da hegemonia
heterossexual- como sinénimo de ser/parece hetero, ndo ha porque estranhar a
recusa insistentemente repetida ‘on-line’ com relagdo a homens efeminados,
ndo malhados, em suma, supostamente reconheciveis como gays no espago
pablico (MISKOLCI, 2015, p. 144).
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- Esta preferéncia por perfis masculos em detrimento dos “rasgados” ou afeminados
além de reproduzir o padrdo heteronormativo nas buscas digitais entre homens, também é
reforgada de determinada maneira pela “efeminofobia” — aversao aos trejeitos ditos femininos
nas performances masculinas. Além disso, 0s corpos “afeminados”, gordos ou “fora de

9521

forma” e “estilosos™“" eram considerados ndo desejaveis.

Eu acredito que, as pessoas sao magras, tem um corpo mais, definido, né. Tem
uma facilidade mais do que as outras de encontrar [...]. Eu estou sendo
realista. As pessoas que sdo magras, que tem aparéncia mais bonita, acabam se
dando melhor [...] que a pessoa tem um corpo, magro, que seja definido, que
frequente uma academia, tem mais facilidade de encontrar alguém do que uma
pessoa gordinha, cheinha... (Ricardo/2016).

Neste sentido, o género inteligivel performatizado em um corpo musculoso e sarado

disciplinava o olhar seletivo iniciador da “pega¢do”.
Dentro mesmo, entre 0s gays tem isso. Normalmente um que é muito
masculino ndo fica com um afeminado, ou um afeminado n&o fica com outro
afeminado. E, eu pelo menos eu ndo fico. Nunca fiquei com pessoas
afeminadas [...], mas, normalmente os afeminados, pelo menos pelo que eu
sei, eles ndo ficam com muitas pessoas ndo. E, em roda de amigos, por
exemplo, tinha amigos que eram afeminados e tinha festa que eles ndo

ficavam com ninguém. Enquanto os que sdo mais masculinos, é, chove de
gente querendo ficar (Fabio/2016).

O relato do colaborador Fabio € representativo da maioria dos colaboradores que
enfatizavam as suas preferéncias por homens masculos. Fabio tinha vinte e seis anos no
momento de sua entrevista e reiterou sua preocupacdo com a estética corporal musculosa.
Pertencente a classe trabalhadora, ele se identificava como homem maésculo e sem trejeitos.
Entretanto, a sua fala, talvez “efeminofobica”, subalternizava os “afeminados” como os
corpos que ndo eram paquerados e, por isso, “ndo ficam com muitas pessoas nao”. Neste
interim, vale questionar essa afirmagdo e pensar sobre as paquera¢des ‘“afeminadas”
focalizando nos percursos digitais de usuarios que ndo se encaixam no padrdao masculo e/ou
fitness. Serd que eles ndo sdo paquerados e ndo ficam com ninguém? Ou melhor, seus
percursos digitais sdo diferentes daqueles elucidados aqui neste artigo — marcados pela
heteronormatividade, “efeminofobia” e padrdo fitness? Se forem diferentes, quais seriam 0s
outros marcadores destas buscas afeminadas? Esses questionamentos constituem eximios
problemas de pesquisas futuras para se compreender as buscas amorosas e/ou sexuais entre

homens na sua diversidade.

2! Este termo se referia na fala de Neto aos perfis que possuiam imagens de homens com cabelos “um cabelo
muito bem desenhado, e uma roupa muito acochada e, uns estilos de roupa bem extravagante, ne, porque 0s gays
usam muito isso”. A identificagdo do gay nas imagens se realizava sob os critérios estéticos relacionados ao tipo
abelo e vestimentas.
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A marcagdo social “efeminofobica” da “pegacdo” digital no Tinder parece estar
vinculada ao novo “regime de visibilidade da discri¢ao” que busca a conformidade de género
e oculta as dissidéncias, no caso a homossexualidade com performance “rasgada”, para evitar
a reprovacao e a retaliacdo social (MISKOLCI, 2015, p. 145). Ao discorrer sobre este novo
regime, Miskolci problematiza o armario como categoria de opressao aos sujeitos em relacdo
as suas homossexualidades e o espa¢o publico. Estas sexualidades devem ser pensadas no
contexto em que 0s sujeitos negociam a visibilidade dos desejos homossexuais para evitar,
violéncias, sancdes morais e formas de discriminacéo (lbid., p. 146). Em outros termos, o
medo de expressar digitalmente uma performance “afeminada” nos aplicativos, poderia — para
além da tentativa de competicdo e propaganda de si para se tornar mais desejavel em
consonancia com os valores sociais referendados — constituir uma medida de protecéo contra
a violéncia e subalternizacdo recorrente nos contextos culturais direcionadas aos corpos
dissidentes da norma heterossexual.

Os modelos corporais ou critérios de sele¢do dos perfis-corpo ndo sdo definidos pelos
aplicativos. Eles visibilizam estes modelos, assim como permitem identificar as distintas
maneiras que os usuarios ser relacionam com eles (MISKOLCI, 2016). O uso de aplicativos
para selecionar parceiros € atravessado por critérios morais (Op., Cit), por isso se tornar um
objeto das paqueradas e “cagadas” sexuais ¢ necessario dois tipos de moralizagao corporal. O
primeiro é relativo as praticas corporais, ou seja, a participacdo de um ascetismo frenético
caracterizado pela busca de um corpo bom, belo e sadio, resultado da musculacéo,
suplementacédo e dietas alimentares, além de bons habitos de vida, legitimados pelos ramos
cientificos consagrados — Medicina, Nutricdo, Biologia, Fisioterapia e outros. A outra
moralizacdo € do tipo midiatica. No mercado das aparéncias do contexto “online”, os “bisturis
de softwares” (SIBILIA, 2006) tém essa capacidade de produzir uma imagem bem-sucedida e
eficiente como representacdo de um corpo perfeito e conforme as exigéncias do mercado
seletivo da paquera e¢/ou “pegacdo”.

Outro marcador social da “pegacao” no Tinder era a faixa etaria. De acordo com os
colaboradores, os jovens entre 0s dezoito a trinta anos tinham maior possibilidade de receber
mais curtidas. Os perfis que possuissem quarenta anos em diante eram descartados antes de
iniciar a busca, visto que existia a possibilidade de selecionar os perfis pelo critério da
geracao.

O match simbolizava temporariamente finalizagbes de buscas iniciadas pelos
esquadrinhamentos e praticadas pelos recursos “curtir’” ou descartar. A combinagdo

repres,éntava uma afinidade de interesses entre os perfis que se curtiam, mas ndo assegurava o
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~ encontro offline. Alguns colaboradores disseram esperar que 0 USUArio iniciasse a conversa
partindo do pressuposto de quem iniciar demonstrava um maior interesse pelo match. Para
outros colaboradores, o bate-papo nem sempre ocorria imediatamente apds a combinacéo,
pois, as vezes, algum dos usuarios nao estava online. Entretanto, para todos os entrevistados,
0 bate-papo que ocorria depois do match era permeado pelos mesmos esquadrinhamentos
praticados na fase inicial de analise dos perfis, tais como a heteronormatividade, o padréo
“fitness”, a faixa etaria, a proximidade e a faixa etaria.

Durante a conversa po0s-combinacdo, perguntas confirmatdrias sobre a idade, a
localizacdo geogréfica definida e sobre habitos e costumes que podessem corroborar uma
performance mascula, eram acionadas para que 0s usuarios ratificassem suas conclusdes
advindas do esquadrinhamento do perfil fotografico e psicolégico.

Além disso, a conversa pos-match também girava em torno das preferéncias sexuais —
geralmente no Tinder os usudrios nao expdem estas preferéncias nas suas “narrativas de si” —
e poderia migrar para o aplicativo whatsapp: em muitos perfis analisados, as informagoes
relacionadas a este aplicativo ja estavam disponibilizadas publicamente, assim como o perfil
do Instagram.

A paquera e/ou a “pegacdo” seguia determinados percursos digitais os quais eram
interseccionados por marcadores sociais no ambito da seletividade dos corpos passiveis das
curtidas. Ap6s a producdo do perfil no aplicativo, os colaboradores esquadrinhavam as fotos
do perfil dos participantes e as vezes enviavam saudacdes ou emotions. Se ocorresse alguma
demonstracdo de interesse, os rituais de apresentacdo eram acionados. Neste interim, iniciava-
se 0 bate-papo que poderia se realizar na ambiéncia do aplicativo ou migrar para o whatsapp
“bem mais simples, depois de vistas as fotos de perfis, os interessados em alguém em especial
chamam no privado e comecam conhecendo-se. E |4 os assuntos sdo diversos. E mais

pessoais, naturalmente” (Romeu/2016).

CONSIDERACOES FINAIS

Sinteticamente, os percursos digitais da “pegagdo” no Tinder poderiam ser
esquematizados da seguinte maneira. Inicialmente, o usuério criava um perfil no aplicativo a
partir de seu perfil no Facebook. Depois, esquadrinha os perfis disponiveis na plataforma e
utilizava os recursos like e descarte para selecionar ou ndo 0s usuarios no mercado abundante
afetivo digital. Se ocorresse a combinagéo, o bate-papo pode ser iniciado e migrar para outras
midias tais como o whatsapp e o Instagram.
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£ - As buscas no Tinder sdo atravessadas pelos critérios da proximidade, avaliacdo
imagética do género digital, do corpo belo-malhado e da faixa etaria. Durante os percursos da
“pegagdo”, os usuarios adotavam uma espécie de ritual de esquadrinhamento dos perfis que
era guiado por marcacdes sociais no decorrer das buscas seletivas, abundantes, eficientes,
descartaveis, competitivas e individualistas.

No processo digital de “pegacdo” no Tinder investigado, existiam corpos que
importavam para serem considerados desejaveis e corpos cuja importabilidade funcionava
para construir um dominio de estilizacdo abjeta, estigmatizada ou subalterna no mercado
amoroso e sexual. O primeiro campo era constituido pelos homens masculos, musculosos,
jovens e que se “passavam por hetero” (MISKOLCI, 2016). E o segundo campo era habitado

por homens “afeminados” e¢/ou “rasgados”, gordos ou “fora de forma” e nao-jovens.

REFERENCIAS

BAUMAN, Zygmunt. Amor Liquido: sobre a fragilidade dos lagos humanos. Traducdo de
Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

BUTLER, Judith. Problemas de Género: feminismo e subversdo da identidade. Trad. Renato
Aguiar. 3. Ed. Rio de Janeiro: Civilizagéo Brasileira, 2010.

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede: A Era da Informacéo - Economia, Sociedade e
Cultura. S&o Paulo, Paz e Terra, 2011.

COLLING, Leandro. O que perdemos com 0s preconceitos. In: Revista cult: dossié- ditadura
heteronormativa, Sdo Paulo-SP, Editora Briantine, n.202, ano 18, junho/2015, p..22-25.

COUTO, Edvaldo Souza; GOELLNER, Silvana Vilodre (orgs.). O triunfo do corpo:
polémicas contemporaneas. Petropolis, RJ: Vozes, 2012.

COUTO, Edvaldo Souza. “Pedagogias das conexdes: compartilhar conhecimentos e construir
subjetividades nas redes sociais digitais”. In: PORTO, Cristiane; SANTOS, Edmea (Orgs.).
Facebook e educagéo: publicar, curtir, compartilhar [online]. Campina Grande: EUEPB,
2014. p. 47-65. Disponivel em: <http://static.scielo.org/scielobooks/c3h5q/pdf/porto-
9788578792831.pdf>. Acesso em: 10 out. 2016.

GADELHA, Kaciano Barbosa. Para além da “pegacao”: performatividade e espacialidade na
producio de materialidades sexuais on-line. In: Askesis, v.4, n.1, p. 56-73. Jan./jun., 2015.
Disponivel em: http://www.revistaaskesis.ufscar.br/index.php/askesis/article/view/44/pdf. Acesso:
10/05/2016.

GOELLNER, Silvana Vilodre; SILVA, André Luiz dos Santos. “Biotecnologia e neoeugenia:
olhares a partir do esporte e da cultura “fitness””. In: COUTO, Edvaldo Souza; GOELLNER,
Silvana Vilodre (Orgs.). O triunfo do corpo: polémicas contemporaneas. Petropolis: Vozes,
2012. p. 187-210.

(83) 3322.3222
contato@desfazendogenero.com.br
www.desfazendogenero.com.br



http://static.scielo.org/scielobooks/c3h5q/pdf/porto-9788578792831.pdf
http://static.scielo.org/scielobooks/c3h5q/pdf/porto-9788578792831.pdf
http://www.revistaaskesis.ufscar.br/index.php/askesis/article/view/44/pdf

¢\ DE! N
/’/ GENEROO

ENG

ILLOUZ, Eva. O Amor nos tempos do capitalismo. Traducdo de Vera Ribeiro. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2011.

. No coracdo pulsante da cultura — Entrevista com Eva Illouz. Contemporanea
— Revista de Sociologia da UFSCar, v. 6, n. 2, jul.-dez. 2016, pp. 299-308. Disponivel em:
http://www.contemporanea.ufscar.br/index.php/contemporanea/article/view/423/178 . Acesso em: 04
ago. 2017.

MISKOLCI, Richard. A Gramética do Armario [online]: notas sobre segredos e mentiras em
relacdes homoeréticas masculinas mediadas digitalmente. In: PELUCIO, Larissa [et al]
(orgs.). Olhares plurais para o cotidiano: género, sexualidade e midia. Marilia: Oficina
Universitaria; Sdo Paulo: Cultura Académica, 2012. p. 32-52. Disponivel em:
https://www.marilia.unesp.br/Home/Publicacoes/ebook-olhares-plurais.pdf. Acesso em: 25 abril.
2015.

. Machos e Brothes: uma etnografia sobre o armario em relacbes
homoerdticas masculinas criadas on-line. In: Estudos Feministas, Florianopolis, 21(1): 424,
p.301-324. jan.,/abr.,. 2013. Disponivel em:
https://periodicos.ufsc.br/index.php/ref/article/view/S0104-026X2013000100016/24652. Acesso: 02
abril. 2016.

. Sociologia Digital: notas sobre pesquisa na era da conectividade.
Contemporanea — Revista de Sociologia da UFSCar, v. 6, n. 2, jul.-dez. 2016, pp. 275-297.
Disponivel em: http://www.contemporanea.ufscar.br/index.php/contemporanea/article/view/422/177
. Acesso: 16 dez. 2016.

.“Do armario a discri¢do? Regimes de visibilidade sexual das midias de
massa as digitais”. In: PELUCIO, Larissa; PAIT, Heloisa; SABATINE, Thiago. No
emaranhado da rede: género, sexualidade e midia, desafios tedricos e metodolégicos do
presente. Sdo Paulo: Annablume Queer, 2015. p. 131-148.

PELUCIO, Larissa. Afetos, mercado e masculinidades contemporaneas: notas iniciais de uma
pesquisa em aplicativos mdveis para relacionamentos afetivos/sexuais. Contemporanea —
Revista de Sociologia da UFSCar, v. 6, n. 2, jul.-dez. 2016, pp. 309-333. Disponivel em:
http://www.contemporanea.ufscar.br/index.php/contemporanea/article/view/424/179 . Acesso: 16
dez. 2016.

. “O amor em tempos de aplicativos: notas afetivas e metodologicas sobre
pesquisas com midias digitais”. In: PELUCIO, Larissa; PAIT, Heloisa; SABATINE, Thiago.
No emaranhado da rede: género, sexualidade e midia, desafios tedricos e metodologicos do
presente. Sdo Paulo: Annablume Queer, 2015. p. 81-108.

RICHARDSON, Niall. “Effeminophobia, misogyny and Queer friendship: the cultural themes
of channel 4’s Playing it straight”. Sexualities, v. 12, n. 4, p. 525-544, 2009. Disponivel em:
<http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1363460709105718>. Acesso em: 08 jan. 2017.

SEDGWICK, Eve Kosofsky. “How to bring your kids up gay: the war on effeminate boys”.
In: SEDGWICK, Eve Kosofsky. Tendencies. Durham: Duke University Press, 1993. p. 154-
164.

(83)3322.3222
contato@desfazendogenero.com.br
www.desfazendogenero.com.br


http://www.contemporanea.ufscar.br/index.php/contemporanea/article/view/423/178
https://www.marilia.unesp.br/Home/Publicacoes/ebook-olhares-plurais.pdf
https://periodicos.ufsc.br/index.php/ref/article/view/S0104-026X2013000100016/24652
http://www.contemporanea.ufscar.br/index.php/contemporanea/article/view/422/177
http://www.contemporanea.ufscar.br/index.php/contemporanea/article/view/424/179
http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1363460709105718

)

%4 1°SEMTNARTO
G4 INTERNACIONAL

¥ DESFAZENT
/ GENEROO

5

SIBILIA, Paula. “O bistori de software: como fazer um ‘corpo belo’ virtualizando a carne
impura?”. In: ARAUJO, Denize Correa (Org.). Imagem (ir) realidade: comunicacdo e
cibermidia. Porto Alegre: Sulina, 2006. p. 271-289.

TAGIAROLI, Guilherme. Brasil tem 10 milhGes de usuarios do Tinder; criador explica

sucesso do app. In: UOL, noticias- tecnologia, 2014. Disponivel em:
https://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/04/23/brasil-tem-10-milhoes-de-usuarios-do-

tinder-criador-explica-sucesso-do-app.htm . Acesso: 04 ago. 2017.

(83) 3322.3222
contato@desfazendogenero.com.br
www.desfazendogenero.com.br



https://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/04/23/brasil-tem-10-milhoes-de-usuarios-do-tinder-criador-explica-sucesso-do-app.htm
https://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/04/23/brasil-tem-10-milhoes-de-usuarios-do-tinder-criador-explica-sucesso-do-app.htm

