¢ - Il CONEDU

CONGRESSO NACIONAL DE

EDUCAGCADO

A INFLUENCIA DA EDUCACAO FINANCEIRA: UMA ANALISE DAS
DECISOES FINANCEIRAS DOS ACADEMICOS DO CURSO DE CIENCIAS
CONTABEIS EM INSTITUICOES DE ENSINO SUPERIOR PUBLICA DA
PARAIBA

Cristiane Gomes da Silva (1); Tharliane Alexandre dos Santos (1); Claudilene Gomes da Costa (2);
Josicleide de Amorim Pereira Moreira (3)

(1)Universidade Estadual da Paraiba (Cristi-costa@hotmail.com), (1) Universidade Estadual da Paraiba
(tharlliane@gmail.com); (2) Universidade Federal da Paraiba (claudilene@dce.ufpb.br); (3) Universidade
Estadual da Paraiba (josicleideamorim@gmail.com)

RESUMO

O presente trabalho teve como objetivo identificar o nivel de educacgdo financeira obtido pelos académicos
do curso de ciéncias contdbeis em institui¢des de ensino superior com relacdo a atitudes de consumo,
investimento e poupanca. Foi realizado um estudo descritivo utilizando a pesquisa bibliografica e de
levantamento através de questionario aplicado aos alunos iniciantes e concluintes do curso de ciéncias
contabeis de instituigdes de ensino superior. As informagdes foram tratadas com a utilizagdo do programa
estatistico SPSS, com o intuito de tabular os dados, na medida em que foram coletadas as informagdes.
Observou-se que apesar da maioria dos respondentes ndo apresentarem uma boa relagdo com a organizacdo
de seus recursos, estes se mostraram com um certo conhecimento na area de finangas, ou seja, apresentaram
uma associacdo ao conhecimento desenvolvido nessa area confirmado pelos resultados estatisticamente
significantes, pdde-se constatar ainda, que estes ndo apresentaram um comportamento que demonstrasse
quaisquer caracteristicas de consumismo sem controle, mantendo uma organizacdo efetiva de suas
aquisicoes através principalmente de anotacdes em cadernos ¢ planilhas. Detectou-se que estes realizam
pequenos investimentos em aplicagdes de baixo retorno, apesar de desconhecerem informagdes ligadas ao
mercado financeiro. Assim, pretendeu-se, nessa investigagdo contribuir de forma para disseminagdo da
cultura da educacgdo financeira, pois ¢ um tema muito presente no dia-a-dia das empresas e pessoas, € ainda
pouco discutido pela sociedade brasileira, por despertar pouca atengdo nos meios académicos e pela
necessidade de ampliar o desenvolvimento do conhecimento refletido por grande parte da populagdo e ainda
pela baixa producao académica e publicacgdes cientificas.

PALAVRAS- CHAVE: Educacao financeira, Decisoes Financeiras, Planejamento Financeiro.
1 INTRODUCAO

Atualmente o pais se encontra em um processo de constantes mudangas, € assim, a rapidez
com que esta realidade se modifica traz um grande desafio aos gestores, uma vez que eles t€ém que
se adaptar a este novo cenario (VIEIRA; BATAGLIA; SEREIA, 2011).

Nesse sentido, questdes como “inflagdo, taxas de juros e carga tributdria vém impactando
diretamente as decisdes econdomicas de toda sociedade. Porém, ndo se pode esperar que esse

impacto seja homogéneo, pois ha diferencas nas consequéncias de decisdes econdmicas para oS
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diferentes setores e pessoas, ja que elas encontram-se em situagdes financeiras diversas”
(MEDEIROS; LOPES, 2014, p.3).

Assim, adquirir conhecimentos financeiros, ndo ¢ mais uma necessidade apenas das pessoas
que lidam com essa area, pois com as mudancas advindas do mercado financeiro, a preocupacio
com a educacdo financeira se faz necessario a todos os envolvidos no processo (CORREIA;
LUCENA; GADELHA, 2014).

A educacao financeira ¢ fundamental que seja implantada nos primeiros anos escolares,
proporcionando assim o primeiro contato financeiro entre os jovens através de atividades
ilustrativas e conscientes relacionadas ao poder de compra, endividamento, ética, entre outras agdes
que pudessem estimular e implantar a disseminacdo da cultura da educacao financeira entre jovens.

Negri (2010, p.16) ressalta que a “educagdo financeira nao pode ser privilegio sé dos adultos
e deve ser estendida também aos adolescentes, que serdo os cidaddos de um futuro bem proximo. E
na adolescéncia que encontramos o cendrio ideal para novos conhecimentos em relagdo a
construcdo financeira e econdmica de um adulto”.

Nesse sentido, “estudos no Brasil que venham demonstrar a importancia no processo de
tomada de decisdes de jovens trardo mais seguranca nas financas pessoais de toda populagdo nessa
faixa etaria, criando assim desde cedo uma relagdo e uma independéncia financeira saudavel”
(CORREIA; LUCENA; GADELHA, 2014, p.2).

Diante das consideracdes acima apresentadas, ¢ fundamental que seja dispensada uma
atencao em especial a forma como que os individuos estdo interagindo com relagdo as decisdes
financeiras em seus cotidianos. A presente pesquisa se propde a verificar o seguinte
questionamento: Qual o nivel de educacdo financeira obtido pelos académicos do curso de
ciéncias contabeis em instituicoes de ensino superior publica com relacio a atitudes de
consumo, investimento e poupang¢a?

Diante das considera¢des acima apresentadas, o estudo proposto nesse trabalho se justifica
pelo fato de que a educacdo financeira ¢ um dos temas centrais das grandes discussdes
internacionais do momento. Orgdos de diferentes nagdes, autoridades governamentais, segmentos
da iniciativa privada t€ém destacado a necessidade de se instruir financeiramente, cada vez mais os
cidaddos. No Brasil, determinadas a¢des tém sido tomadas pelo governo federal através do decreto
de n° 7.397 de dezembro de 2010, que instituiu a Estratégia Nacional de Educa¢do Financeira
(ENEF), com a finalidade de promover a educagdo financeira e contribuir para o fortalecimento da

cidadania e a tomada de decisdes conscientes por parte dos consumidores.
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Pinheiro (2013) descreve que a educagdo financeira se faz importante em todas as etapas da
vida, na infancia para compreender a importancia do dinheiro, na juventude onde permite viver de
forma independente, e na vida adulta que admite a realizagdo de grandes sonhos e o sustento da
familia.

De acordo com Servico de Prote¢do ao Crédito (SPC Brasil, 2016) e da Confederacao
Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL), o numero de consumidores brasileiros com contas em
atraso ja soma 58 milhdes de devedores em todo o pais e representa 39,21% da populacgdo entre 18 e
95 anos. O SPC Brasil estima que 3,4 milhdes de novos devedores foram incluidos nas listas de
inadimplentes desde o inicio de 2015, quando a estimativa apontava para 54,6 milhdes de
negativados.

Diante os dados apresentados acima, destaca-se a necessidade da disseminagdo da educacao
financeira desde os primeiros anos escolares, despertando assim, desde os primordios interesses por
informacgdes a respeito de hdbitos de poupanca, investimentos, consumo consciente ¢ planejamento
de finangas pessoais, além de orientar a importancia destes conceitos para o desenvolvimento da
economia do pais.

A presente pesquisa ainda justifica-se, pois ¢ um tema muito presente no dia-a-dia das
empresas € pessoas, e por ser ainda pouco discutido pela sociedade brasileira, por despertar pouca
aten¢do nos meios académicos e pela necessidade de ampliar o desenvolvimento do conhecimento
refletido por grande parte da populagdo e ainda pela baixa producdo académica e publicagcdes

cientificas.

3METODOLOGIA

Quanto aos objetivos, esta pesquisa classifica-se como descritiva, uma vez que buscou
descrever o nivel de educagdo financeira obtido pelos académicos do curso de ciéncias contabeis em
instituicdes de ensino superior com relagdo a atitudes de consumo, investimento e poupanga.
Quanto aos meios ou procedimento técnicos utilizados, pode-se classificar esta pesquisa como
bibliografica e de levantamento, através de questionarios utilizados para se alcangar os objetivos
propostos.

Para realizacdo da coleta de dados foi utilizado o questiondrio, em que Marconi e Lakatos
(2007, p.203) relatam ser “um instrumento de coleta de dados, constituido por uma série ordenada
de perguntas, que devem ser respondidas por escrito [...]”. Assim, o questiondrio foi aplicado aos
alunos iniciantes e concluintes do curso de ciéncias contdbeis de quatro instituigdes publicas do

estado da Paraiba, durante os meses de marco e abril de 2016. Vale salientar que a segregacdo por
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semestre tem o objetivo de averiguar as diferentes percepgdes sobre o tema, a medida que o aluno

aprofunda os seus conhecimentos académicos ao longo da graduagdo, e se esse fator o influéncia na

administracao em suas decisoes.

A populacdo estimada total das turmas, com base na quantidade de alunos matriculados, era
de 608 alunos. A amostra foi composta por 297 discentes, entre iniciantes e concluintes do referido
curso citado acima. A pesquisa ¢ nao probabilistica, ¢ que a quantidade de entrevistados nao
corresponde ao total de estudantes matriculados nos cursos. Pelo fato de na data da aplicagao do
questionario alguns alunos ndo se encontravam em sua totalidade ou se recusaram a responder.

Vale lembrar que os quesitos foram adaptados dos trabalhos de Vieira, Bataglia e Sereia
(2011) e Barros (2009).

As informagdes foram tratadas com a utilizacao do programa estatistico SPSS, com o intuito
de tabular os dados, na medida em que foram coletados levando-se em consideragdo institui¢des
que por sua vez possuem cursos de Ciéncias Contdbeis com turmas reconhecidas pelo Exame

Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade), que ¢ integrado ao Sistema Nacional de Avaliagdo

de Educacao Superior (Sinaes), na qual ¢ avaliado o rendimento de estudantes de graduacao.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 PERFIL DOS RESPONDENTES

A tabela 1 apresenta os principais resultados obtidos dos respectivos respondentes com
relacdo as informagdes socio-demograficas.

TABELA 1 - Informagdes socio-demograficas dos respondentes e seu perfil.

Variavel | N | % | Perfil

Faixa etaria

17 a 23 165 55,6

24 a 29 87 29,3

30a35 31 10,4

36241 10 34 17 a 23 anos

42 a 47 1 ,3

48 acima 3 1,0

Sexo

Masculino 155 52,2 .
— Masculino

Feminino 142 47,8

Estado civil

Solteiro 236 79,5

Casado/unido estavel 57 19,2 Solteiro

Separado/Divorciado 4 1,3
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Periodo
Primeiro 173 51,4 e
T Primeiro
Ultimo 123 41,6
Atividade remunerada
Sim 177 60,4 g
Nio 116 39,6 o
Fonte de renda
Emprego formal 134 47,4
Emprego Informal 34 12,0
Estagio remunerado 22 7.8 Emprego formal
Nao trabalha 79 279
Outros 14 49
Renda liquida (RS)
Até 500 60 23,0
501 a 1000 92 35,2
1001 a 1500 50 19,2 R$ 501 a R$ 1000
1501 a 2000 32 12,3
Acima de 2001 27 10,3

Fonte: Dados da Pesquisa (2016)

Conforme dados evidenciados na tabela 1, observa-se que a maioria dos respondentes
(55,6%) encontram-se na faixa etaria entre 17 a 23 anos. Ressalta-se que esse percentual se
aproxima com os resultados divulgados pelo IBGE (2014), onde estudantes de 18 a 24 anos que
frequentam ensino superior no Brasil representam 58,5% do total de estudantes nessa faixa etaria
em 2014. Com relacdo ao estado civil, percebe-se que a maioria dos respondentes (79,5%)
alegaram estarem solteiros. Percentual este, que pode ser explicado pelo fato de se constatar o perfil
juvenil que na grande maioria possuem idade entre 17 4 23 anos. Na analise dos respondentes com
relacdo ao periodo que estavam cursando, foi possivel detectar um percentual de 51,4% de alunos
no primeiro periodo e 41,6% para os que estdo concluindo o curso. No que diz respeito a exercer
atividade remunerada, cerca de 60,4% estao inseridos no mercado de trabalho e apenas (39,6%) nao
exercem nenhuma atividade remunerada. Quanto a fonte de renda, observou-se que 72,1% dos
respondentes possuem algum tipo de renda, sendo que destes, 47,4% representam emprego formal,

12 % emprego informal, 7,8% estdgio remunerado e 4,9% tem alguma outra forma de ocupagao.

4.2 DECISOES DE CONSUMO / INVESTIMENTO E POUPANCA

A tabela 2 evidencia a situacdes ligadas a decisdes de consumo, investimento e poupanga.
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TABELA 2: Decisoes de consumo/ Investimento e poupanga

<
e

Primeiro per. Ultimo per. Qui-
Quadrado
.. 1 N % N %
Variavel Categoria (Valor-p)
Sim 119 69,6 89 72,4
8. Compras parceladas Nio 5 30.4 34 27.6 0,607
9. F d Cartdo créd. 132 82,5 93 80,2
Laz(:)ma S Crediério 7 44 7 6,0 0,806
p Outros 21 13,1 16 13,8
Planejou 35 21,1 39 32,2
10. Motivo que realiza uma | Tem necessidade 116 69,9 65 53,7
= = 0,045*
compra Est4 na promogao 5 3,0 7 5,8
Outros 10 6,0 10 8,3
; 1a30 66 44,0 59 53,2
0, b) s
i(l);n/ ;;‘r’?‘;a gg;“pmme“da 31460 57 38,0 32 28.8 0,261
gay 61290 27 18,0 20 18,0
. Média 37,84 37,74 MW
12. A. Despesas gerais Desvio padrio 2071 19.46 0,888
. Média 28,99 25,68 MW
12.B.Despesas pessoais Desvio padrio 19.87 15.93 0,230
12.C. Poupanga e Média 18,00 20,71 0.541 MW
Investimento Desvio padrdo 14,31 17,33 ’
o Média 25,04 21,87 W
12.D. Financiamento bens Desvio padrio 15.60 15.05 0,149
12.E. Complemento do Média 20,59 16,43 0.094MW
or¢amento fam. Desvio padrdo 14,05 9,96 ’
Média 27,22 16,82 W
12.F. Outros Desvio padrdo 22,07 8,39 0,122
Sim 149 86,6 114 93,4
13. Controle dos gastos Nio 3 134 3 6.6 0,061
Caderno anot. 79 49,1 46 39,0
14. Forma de controle d Planilha eletro. 29 18,0 36 30,5
aétocs) a de controle €os  ["Extrato bancario 14 8,7 8 6.8 0,136
& Fatura car. créd. 10 6,2 5 472
Outros 29 18,0 23 19,5
A .. Sim 42 26,1 18 15,3 .
15. Vocé esta endividado Nio 119 73.9 100 84.7 0,030
Falta planejamen. 15 16,0 12 21,1
16. Motivo do Desemprego 22 23,4 6 10,5 0.219
endividamento Invest. em bem 30 31,9 18 31,6 ;
Outra razao 27 28,7 21 36,8
R . . Sim 85 494 76 62,3 "
17. Vocé faz investimento Nio 37 50.6 46 37.7 0,029
18, Investimento realizad Nenhum 98 62,0 63 55,8
. sagsi'os ;in‘i’mf)z 7ad0 a3 46 29,1 38 33,3 0,582
>3 14 8,9 12 10,6
19. Conheci b Muito Bom 9 5,3 13 10,7
o eFC.‘men“? sobre 0 My fediano 68 39.8 58 475 0,044
e Ruim/Péssimo 94 55,0 51 41,8

Fonte: Dados da Pesquisa (2016) MW = Teste de Mann-Whitney

Na analise da variavel 8 da tabela 2, percebe-se que a maioria realiza compras parceladas.

Ressalta-se que de acordo com o presidente da CNDL (2016), as taxas de juros afetam o valor das
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compras realizadas parceladamente e consequentemente dos financiamentos ocasionando, portanto
o adiamento dos pagamentos que deveriam ser pontuais afirma a economista chefe do SPC Brasil.

Em relacao as formas de compras a prazo, foi possivel perceber na variavel 9 que a maioria
do primeiro e (82,5%) e do ultimo (80,2%), utilizam o cartdo de crédito como meio de
parcelamento de suas compras.

Como o objetivo de avaliar os motivos que levam as compras, a variavel 10 demonstrou
que a maioria dos respondentes do primeiro periodo (69,9%) e do Gltimo (53,7%) afirmaram que
realizam por necessidade. Cabe destacar que apesar do primeiro periodo ter apresentado percentual
superior ao ultimo, este foi comprovado estatisticamente de acordo com o teste Qui-quadrado
aplicado, onde esse aumento foi significativo (valor—p = 0,045), ou seja, ha uma correlagdo entre o
periodo e motivo no qual realiza uma compra. Assim, o primeiro periodo apresenta uma maior
influéncia no fator ligado a necessidade.

Com relagdo a variavel 11, foi possivel perceber que a maioria alocam até 60% da renda
liquida mensal com prestagdes/obrigacdes.

Apobs demonstrado na questdo anterior que a maioria destinam até 60% da sua renda
liquida mensal com prestagdes/obrigacdes, foi percebido na varidvel 12 que esse percentual esta
comprometido em sua maioria com o item despesas gerais (alimentacdo, agua, luz, telefone,
moradia, plano de saude, etc.), apresentando assim uma média de aproximadamente 38 entre os
respondentes tanto do primeiro como do ultimo periodo, seguido pelo item despesas pessoais (lazer,
vestudrio, etc.) que apresentou um média de 28,99 e para o ultimo periodo de 25,68. Segundo dados
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2015), dos nove grupos pesquisados pelo
IBGE, o de alimentagdo e o de habitacdo foram os que tiveram maior reajuste de precos e, por
consequéncia, maior impacto no resultado da inflagdo.

No que diz respeito a manter um controle sobre os gastos mensais, a variavel 13 evidenciou
que a maioria dos respondestes tanto do primeiro (86,6%) como do ultimo periodo (93,4%)
realizam algum tipo de controle. Observa-se que ndo ha relacdo significativa entre os periodos
verificados (valor—p = 0,061) com relag@o a variavel analisada.

Com o objetivo de identificar os meios utilizados para manter o controle dos gastos
mensais segundo a variavel 14, observou-se que o caderno de anotagdes foi o meio que apresentou
maior percentual, 49,1% para os iniciantes e 39% para os do Ultimo periodo, seguido pela planilha
eletronica, onde percebe-se que os respondentes do ultimo periodo apresentaram 30,5% e os

iniciantes 18%.
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Na analise da questao referente ao endividamento, observou-se que segundo a variavel 15,
que a maioria dos respondentes tanto do primeiro (73,9%) como do ultimo periodo (84,7%) ndo se
consideram endividados. Ressalta-se que essa auséncia de dividas ¢ devida a alguns fatores como
apresentados anteriormente na variavel 10, onde estda demonstrou que a maioria dos respondentes
realizam compras por necessidade e na variavel 13, onde a maioria afirmaram que realizam algum
tipo controle sobre os gastos mensais e assim como resultado, tem-se uma populacdo prevenida e
controlada contra futuras crises que possam vir a existir.

Quanto ao questionamento se fazem investimentos, os respondentes apresentaram segundo a
variavel 17, tendo o tltimo periodo apresentado como a maioria (62,3%) realizam, enquanto que o
primeiro apresentou um equilibrio entre 49,4% e os que ndo realizam investimentos (50,6%).
Destaca-se uma significancia estatistica entre o periodo e a questao investimentos, onde foi possivel
perceber através do valor-p = 0,029 que o periodo influencia nessa questdo. Com relagdo a
representatividade de seus investimentos tomando como base o saldrio minimo, foi possivel
verificar através da variavel 18 que esses ndo representam grande propor¢do econdmica.

Quando indagados sobre os seus conhecimentos sobre o mercado financeiro, a variavel 19
evidenciou que 55% dos respondentes do primeiro periodo e 41,8% dos concluintes afirmaram que
seus conhecimentos sdo péssimos, seguido pelos percentuais de 39,8% para os iniciantes e 47,5%
para os para os que se encontram no final do curso, alegaram ter um conhecimento mediano em
questdoes dessa natureza e apenas um percentual abaixo de 11% confirmaram ter um bom

conhecimento.
4.3 NIVEL DE EDUCACAO FINANCEIRA DOS RESPONDENTES

A tabela 3 evidencia situacdes relacionadas a questdes financeiras.

TABELA 3: Nivel de educacao financeira

Primeiro Ultitno pex: Qui-Quadrado
per.
Variavel Categoria N % N % (Valor-p)
Nada seguro 17 10,1 4 33
20.Gerenciamento do | Nao muito seguro 70 41,4 37 30,1 0.007*
dinheiro Razoav. Seguro 67 39,6 71 57,7 ’
Muito seguro 15 8,9 11 8,9
21.Conheci " Aulas na faculdade 19 13,1 40 33,1
ALONNCCIMENTO PAA - "1y familia 81 | 482 | 40 | 331
gerenciamento do - <0,001*
. Com amigos 8 4.8 5 4.1
dinheiro
Reserva para o futuro 40 23,8 25 20,7
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Meios de comunicagao 20 11,9 11 9,1
Acgles 13 7,6 13 10,7
22. Como vocé Fundos de investimento 24 14,1 26 21,3 0.143
investiria? Poupanga 79 46,5 42 34,4 d
Bens 54 31,8 41 33,6
Mesmo valor 44 26,3 35 28,5
23. Quem poupa mais? | Carlos 5 3,0 4 3.3 0,910
Maria 118 | 70,7 84 68,3
Paula 35 21,2 19 15,7
24.Quem pagaria mais | Jodo 3 1,8 8 6,6 0.145
em despesas Gabriel 2 1,2 2 1,7 ’
financeiras? Fernanda 125 | 75,8 92 76,0
25. Quem vocé Paula 139 | 84,2 113 94,2
seguiria na despesa 840 ; 15 2.1 3 2,5 0,048*
financeira acima Gabricl 4 24 2 L7 ’
Fernanda 7 4.2 2 1,7
26. Quem pagou mais | Flavio 118 | 69,8 83 67,5 0.670
pelo bem? Alex 51 30,2 40 32,5 ’
Adqulr%r como Flavio 2 48 7 5.8
27. Como vocé (ﬁnan.c?ado) ;
adquiria o bem Adquirircomo Alex @ | 155 | 744 | g7 | 719 0.872
vista)
Financiar 8 prestacdes 35 20,8 27 22,3

Fonte: Dados da Pesquisa, (2016)

A questdo 20 permitiu conhecer como encontra-se os conhecimentos dos respondentes com
relacdo ao gerenciamento de seu proprio dinheiro, assim foi possivel perceber que 81% do primeiro
periodo e 87,8% dos concluintes ndo se sentem muito seguro/ razoavelmente seguros. Observou-se
ainda, que o curso influencia na organiza¢do dos recursos financeiros, onde apresentou uma
significancia estatistica representada pelo valor-p = 0,007, comprovada através do teste estatistico
Qui-Quadrado.

Conforme dados apresentados na variavel 21, procurou-se identificar a origem das
informagdes que sustentam os seus conhecimentos para gerenciar o seu dinheiro, cerca de 48,2% do
primeiro periodo e 33,1% dos concluintes afirmaram que a familia é fonte mais importante, seguido
pelo propdsito de poupar dinheiro para uma reserva para o futuro, 23,8% do periodo iniciante e 20,7
% para os alunos concluintes. Ficou evidenciado ainda, que existe uma relacdo entre este fator e a
fonte desse conhecimento, uma vez que o teste estatistico se mostrou significativo, valor-p =0, 001.

Com o objetivo de avaliar a percep¢do dos respondentes com relag@o a recursos para investir
sem ter um prazo definido para resgatar, variavel 22 evidenciou que 46,5% do alunos do primeiro

periodo e 34,4% dos concluintes preferiram investir seus recursos em poupanca, com relagdo a
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destinar recursos para aquisicdo de bens, 31,8% do primeiro periodo e 33,6 % para os alunos
concluintes. Ressalta-se que os resultados encontrados corroboram com pesquisa realizada pelo
(SPC Brasil, 2016) e pela (CNDL,2016), onde identificou — se que a poupanca ¢ a modalidade de
investimento mais popular, citada por 69,5% dos entrevistados em todo o Brasil. Também para
outros investimentos, como os imaéveis (59,8%) e a previdéncia privada (39,2%).

A variavel 23, demonstra a aplicagdo pratica da questdo do valor do dinheiro no tempo,
onde foi possivel verificar que a maioria apresentou um percentual considerado de acertos, 70,7%
para o primeiro periodo e 68,3% para os concluintes que reconheceram que somas monetariamente
iguais de recursos, mas aplicadas em momentos diferentes, apresentam resultados distintos.

A variavel 24 demonstrou a percepcdo com relagdo ao pagamento de despesas financeiras,
onde a maioria tanto do primeiro (75,8%) como do Ultimo periodo (76,0%) acertaram a questao,
ressalta-se que esse resultado pode ser justificado pelo grande acerto da questdo anterior, onde foi
evidenciado uma associa¢do ao conhecimento desenvolvido na area de finangas e confirmado pelos
resultados apresentados.

A variavel 25 demonstrou a atitude com relagao ao uso de cartdo de crédito e parcelamento
de dividas, foi possivel verificar que a maioria paga sempre o saldo devedor total no vencimento.
Esta variavel apresentou um resultado estatisticamente significante, pois apresentou um valor-p
(0,048) que comprova a existéncia da relacdo entre os periodos investigados, o periodo influencia
na atitude de pagar o saldo do cartdo sempre em dia.

Na analise da variavel 26, esta teve por objetivo avaliar os conhecimentos com relagao a
aquisicdo de um bem antecipadamente financiado e a decisdo de poupar para adquirir no futuro,
assim foi percebido mais uma vez que a maioria (69,8%) dos alunos do primeiro periodo e do
ultimo (67,5%) entenderam que ao adquirir um bem financiando por periodo maior pagaria mais do
que poupando para adquirir um bem a vista e certamente livrando-se dos juros absurdos
computados nas compras financiadas.

A variavel 27, buscou identificar a percepcdo dos respondentes com relagdo a situagdo
apresentada na variavel 26, ou seja, a atitude dos respondentes frente ao consumo financiado de um
bem e assim foi possivel detectar que a maioria tanto do primeiro (74,4%) como do ultimo periodo
(71,9%) optaram em adiar o consumo de um bem financiado por um determinado tempo e poupar

para adquirir a vista.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa buscou identificar o nivel de educacdo financeira obtida pelos
académicos do curso de ciéncias contabeis em instituigdes de ensino superior com relacao a atitudes
de consumo, investimento € poupanga.

Observou-se de maneira geral, que apesar da maioria dos respondentes ndo apresentarem
uma boa relacdo com a organizacdo de seus recursos, estes se mostraram com um certo
conhecimento na area de finangas, ou seja, apresentaram uma associagdo ao conhecimento
desenvolvido nessa area confirmado pelos resultados estatisticamente significantes, pode-se
constatar ainda, que estes em sua maioria ndo apresentaram um comportamento que demonstrasse
quaisquer caracteristicas de consumismo sem controle, mantendo uma organizagdo efetiva de suas
aquisi¢Oes através principalmente de anotagcdes em cadernos e planilha eletronica.

Diante essas informacgdes, percebe-se claramente um nivel mediando de conhecimentos
relacionados a educacgdo financeira, onde esta ¢ refletida na administracdo das financas, ajudando
nas decisdes de compra, poupanga, consumo e investimento, ou seja, auxiliando os individuos a
tomarem decisOes conscientes de forma a prevenir situagcdes ndo desejaveis no futuro.

Considerando que este estudo limitou-se apenas a pesquisar os alunos do curso de ciéncias
contabeis, sugere-se, como novas pesquisas, mudar o foco envolvendo diferentes areas das ciéncias
sociais aplicadas, como alunos matriculados nos cursos de administragdo e ciéncias econdmicas, ou
seja, verificar as diferentes percepgdes relacionadas a decisdes financeiras.

Desse modo, o presente trabalho contribui para ampliar a importancia e a disseminagdo da
cultura da educacao financeira contribuindo para organizagdo de um planejamento financeiro capaz
de garantir um consumo saudavel e um futuro equilibrado nas finangas pessoais dos individuos,
proporcionando or¢amentos ajustados de acordo com as suas capacidades financeiras.
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