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TERRITORIO DAS TELAS: A PRODUCAO AUDIOVISUAL
TELEVISIVA NA FORMACAO SOCIOESPACIAL BRASILEIRA

Thiago Muniz Garcia '

RESUMO

Este trabalho traz reflexdes oriundas de pesquisa em andamento que objetiva efetuar uma
analise critica e periodizagcdo da relagdo televisdo e territério, entendendo-a como constituinte
a formacdo socioespacial brasileira, difusora cultural-ideologica, tendo sua expansio
concatenada as transformag¢des no modo de producdo capitalista. Apontamos levantamento de
diferentes periodos e agentes econdmicos que constituiram o ramo televisivo, observando as
relacdes entre as transformacdes tecnologicas, econdmicas, culturais e os processos politicos
de concessdo do espago eletromagnético para radiodifusdo e da viabilizagdo técnica,
promovidos pelo Estado, que permitiram sua expansao por todo territorio nacional.

Palavras-chave: Geografia da comunicacdo; Televisdo, Periodizacdo, Sistema de objetos,
Tecnosfera.

RESUMEN

Este trabajo presenta reflexiones derivadas de una investigacion en curso que busca realizar
un analisis critico y una periodizacion de la relacién entre la television y el territorio,
entendiéndola como parte integrante de la formacidon socioespacial brasilefia, un difusor
cultural e ideologico, cuya expansion estd vinculada a las transformaciones del modo de
produccion capitalista. Se propone un andlisis de los diferentes periodos y agentes
econdmicos que conformaron el sector televisivo, observando las relaciones entre las
transformaciones tecnoldgicas, econdmicas y culturales, y los procesos politicos de concesion
de espacio electromagnético para la radiodifusion y la viabilidad técnica, promovida por el
Estado, que permitio su expansion en todo el territorio nacional.

Palabras clave: Geografia de la comunicacion; Television; Periodizacion; Sistema de
objetos; Tecnosfera.

INTRODUCAO

Esta trabalho faz parte de pesquisa em andamento que objetiva contribuir nos debates
concernentes aos campos da Geografia e da Comunicagdo, propondo analisar o ramo da
produgdo audiovisual televisiva como agente e constituinte a formagdo socioespacial

brasileira, expressos na ocupagdo e uso do espago, tendo sua expansdo concatenada as
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transformagdes no modo de produgdo capitalista do final do periodo fordista, passando pela
ascensdo de um modelo de acumulacdo flexivel, sustentada por preceitos econdmicos
neoliberais, culturais e estéticos da contemporaneidade.

Por produgdo televisiva ou televisdo®, nos referimos ao formato de contetido, na forma
de programas de entretenimento e jornalismo, novelas, séries, entre outros, que hoje se
difundem ndo apenas pelo sinal aberto, cabo ou satélite, mas também pelas plataformas de
streaming, plataformas de video online, aplicativos e outras.

A expressdao espacial da televisdo se d4 tanto no &mbito invisivel - o espectro
eletromagnético por onde os sinais de radio transportam a informag¢do - como materializado
na forma de grandes estidios de producao, antenas, cameras, torres, satélites e uma miriade de
objetos e sistemas técnicos que se sucedem na esteira dos avangos tecnoldgicos e a satisfacao
das necessidades empresariais e governamentais de seu tempo.

Desde a producdo do conteudo informacional - entretenimento e jornalismo - da
concep¢do da ideia e planejamento até a realizacdo da producdo midiatica, gravagao,
distribuicdo e recep¢ao, os conglomerados midiaticos necessitam de uma articulacao
elaborada entre diversos agentes, em uma trama reticular amplamente capilarizada sobre o
territorio brasileiro, em uma dindmica industrial de produgdo audiovisual. Por essa razio,
entendemos o ramo de televisivo também como um circuito espacial produtivo, que mobiliza
agentes presentes na pré-produgdo, etapa de produgdo de informagdes que precede a producao
audiovisual tais como: servicos advocaticios, consultorias, financiamento, pesquisas,
planejamento e publicidade - passando pela compra e venda de contetdos audiovisuais para
outras grandes produtoras - chegando as empresas que produzem os objetos técnicos que
permitem a execucao de filmagens, gravagdo, edi¢ao, transmissao e recepcao das imagens.

Atualmente, o mercado de producao audiovisual para consumo doméstico, abastecido
pela "industria da producdo de imagens" (HARVEY, 1989), requer o aporte de grandes
capitais para fazer frente aos conglomerados globais detentores de plataformas de acesso a
Internet que monopolizam o acesso a rede e se utilizam de tal dependéncia para impor seu
conteudo de entretenimento e noticioso. O poder econdmico fortemente concentrado nessas
corporacdes lhes tem conferido “um inédito poder politico de a¢do sobre o territdrio", como
aponta ANTAS JUNIOR (2005), pois o proprio Estado e suas instancias que detém o papel de

agente regulador, concessiondrio e fiscalizador, mesmo “fundado sempre na nogao de

2 Sobre a concepgio de televisdo na atualidade, elaboramos mais detidamente em GARCIA (2023), baseados na
“compreensio de BOLANOS (2022); LOPES (2023) e HAMBURGUER (2022).
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soberania, revela-se, em certos casos, fragil, assumindo, no limite, uma fun¢do associativa,
revestida de agdes indicativas e sugestivas, em vez de ordenar e/ou proibir” (p. 170).

Ainda que este poder, como lembra o autor, fosse “inimagindvel ha quarenta anos
atras” (2001), a via publicitaria, desde os primdrdios de suas operacdes, empregou vultosos
financiamentos em setores de comunicacdo, sendo sintomatico que os dois maiores jornais
falados da historia da comunicagdo brasileira - o "Reporter Esso", na Radio Nacional e TV
Tupi e o Jornal Nacional, na Rede Globo - tenham nomes das empresas que os patrocinaram -
respectivamente a cia de petréleo e abastecimento Esso e o extinto Banco Nacional,
reforcando nosso intuito de analisar a televisdo como fator importante no processo politico e
econdmico que nos trouxe até este momento.

O poder de difusdo de conteudo audiovisual da Rede Globo, por exemplo, buscou a
exceléncia estética e técnica por meio das mais avancadas tecnologias, contando com ampla
abrangéncia e capilaridade sobre o territorio nacional, desde os anos 1970 até o presente
momento. Neste periodo, a Globo teve papel fundamental na difusdo da informagdo - seja
cultural, por meio dos programas de auditério, musicais e telenovelas - ou noticiosa, por meio
de telejornais diarios como Jornal Hoje e Nacional, documentais semanais como Fantéstico e
Globo Reporter - tendo importante papel ideologico, expressando a psicosfera e a tecnosfera
de cada periodo do capitalismo no Brasil, de meados dos anos 1960 até a atualidade..

Compreendemos trés principais aspectos de analise para o empreendimento televisivo.
Primeiramente através do investimento estatal na instalagdo de ampla infraestrutura técnica -
presente na concessao do espaco eletromagnético para transmissdo de sinais, na construcao de
rede de transmissdo por microondas, na articula¢do internacional para utilizagdo de satélites e,
por fim, no desenvolvimento, constru¢do e lancamento dos proprios satélites brasileiros -
além de toda a infraestrutura terrestre necessaria para este fim. Em segundo lugar, pelo
investimento privado, visivelmente presente na paisagem como torres de transmissdo no alto
de edificios e morros, nos grandes estudios de producdo broadcast até as antenas de diversos
tipos no telhado das residéncias. Seguindo a 16gica empresarial estadunidense, a televisdo no
Brasil busca se viabilizar através de dindmicas econdmicas ¢ de mercado - que implicam
diretamente em todo o processo de realizagdo televisiva que, sendo majoritariamente privado,
reproduz as desigualdades econdmicas e informacionais em seus conteudos.

Em terceiro lugar, salientamos a ampla cooperacao entre agentes publicos e privados -
se desvelando na parceria entre conglomerados de comunica¢do nacionais e locais e entes
governamentais como prefeituras, estados e governo federal, buscando expansdo de cobertura

ampla capilarizacdo na distribuicdo de sinais pelo territdrio brasileiro, no financiamento de
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produgdes e equipamentos, nas isengdes tributarias sobre equipamentos importados, nos
objetos técnicos que permitiram a expansdo de sua recepgdo pelo pais e maior elaboracao
técnica, agilidade na produgao e difusao de informagdes, encurtando o tempo € o espago.
Pretendemos analisar o ramo televisivo, detectando diferentes periodos e agentes
econdmicos que o constituem, tais como 0rgdos governamentais e supranacionais, permitindo
a sua expansao por todo territorio nacional, levando a cada vez maior especializagdo técnica e
aperfeicoamento estético, de sua producao, de sua territorializacdo pelo espago geografico
brasileiro na forma de um sistema de objetos e acdes; e através dos aspectos ideologicos de
seu conteudo e seu potencial “soft power", ou seja, como instrumento ideologico geopolitico.
Ademais, destacamos a importancia que as produgdes audiovisuais e os objetos
técnicos que permitem sua produgdo, transmissao e recepcao, exercem em uma formacao
socioespacial, colaborando e constituindo-se como impulsionadores de transformagdes
econdmicas, politicas e sociais, incorporando verticalidades como as que se expressam no
territério brasileiro. Estruturam-se segundo sistemas e objetos técnico-cientificos e
informacionais de que fazem uso para a producdo de uma psicosfera instrumental aos

interesses dos agentes economicos e politicos presentes em diferentes escalas.

METODOLOGIA

A partir da perspectiva metodologica e conceitual de Milton Santos, ¢ possivel
compreender a formagdo socioespacial como um conjunto indissocidvel entre sistemas de
objetos e de acdes (1988, p. 86). Essa concepgdo se mostra uma ferramenta analitica para
observar criticamente a comunicacdo de massa no territorio, destacando a importancia das
técnicas tanto no seu desenvolvimento quanto no uso social e politico que delas se faz.

Milton Santos argumenta que a técnica ndo deve ser vista apenas como uma
ferramenta neutra, mas como um elemento com sua propria trajetoria e historicidade que, ao
ser analisada ao longo do tempo, permite compreender o espaco como um fendmeno
histérico. Com isso, torna-se possivel elaborar uma geografia fundamentada em bases
historicas, tanto do ponto de vista de sua génese quanto de sua evolucdo, viabilizando uma
abordagem epistemoldgica da geografia que ndo se restringe apenas a andlise estatica dos
fendmenos espaciais, mas que os insere em um processo continuo de transformacgao historica.

Esta investigagdo busca fontes primarias e secundarias para construgdo de uma
proposta de periodizagdo na relacdo entre a geografia e a televisdo. O recorte diacronico nos

ite examinar a formacdo dos conglomerados de comunicagdo no Brasil no ramo da
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produgdo televisiva, dos processos de expansdo de sua cobertura, de seus aperfeigoamentos
técnicos e sua influéncia territorial. A dimensdo sincrOnica, por sua vez, nos permite
compreender as atuais estratégias empresariais do setor audiovisual para consumo doméstico:
televisivo, internet / streaming e televisdo paga em suas expressdes no territorio, tendo como
base a compreensdo de Milton Santos quando afirma que: “o conhecimento dos sistemas
técnicos sucessivos ¢ essencial para o entendimento das diversas formas historicas de
estruturacdo, funcionamento e articulagao dos territorios (SANTOS, 2006, p. 171)

Os dados estao sendo consultados e coletados a partir de referencial bibliografico, base
de dados da Hemeroteca Nacional, de agéncias reguladoras, legislagdo, estatisticas e estudos
especializados, captando informacdes ndo sistematizadas, permitindo a checagem de
informacdes e fornecendo insights sobre as relagcdes entre a televisao e o territorio.

Efetuamos levantamento de informagdes através de bibliografia, documentos,
entrevistas, material jornalistico, publicitario, trabalhos académicos e videografias que
tematizem a televisdo como veiculo de producdo de imagens ¢ como base de produgdo
ideoldgica no periodo técnico-cientifico-informacional.

O levantamento de dados secundarios obtidos em bibliografias sobre a historia das
comunicagdes, da televisdo e da formagdo dos conglomerados mididticos no Brasil além de
pesquisa em acervo de jornais entre as décadas de 1950 e 1990, nos possibilita cruzar dados
relativos ao processo de expansao técnica executada pelo Estado sobre o territério de modo a
maximizar o alcance da comunicag¢ao e informacao.

Sistematizamos as informagdes obtidas observando os veiculos e tipos de produgdes
realizadas pelos conglomerados midiaticos que atuam no ramo televisivo, levantando e
descrevendo os elementos técnicos € normativos que conduziram a televisdo como formato
audiovisual de consumo doméstico que atravessa historicamente diversos meios de
transmiss@o como radiodifusdo pelo ar, aberta ou por assinatura, sinal digital e através de

suportes fisicos como filmes, fitas cassete, disco de video digital, e via internet (streaming).

REFERENCIAL TEORICO

Quando Milton Santos define a formagdo socioespacial como um conjunto
indissociavel de Sistemas de Objetos e Sistemas de Acgodes, esse entendimento se mostra
operacional para observagdo e analise critica da comunicagdo em massa no territorio e

deixando claro que o desenvolvimento das técnicas e o estabelecimento de seu uso sdo
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essenciais para uma andlise espacial que propde uma contextualizacdo historica, uma

periodizacao e uma leitura dos aspectos socioespaciais, como explica SANTOS (2008):

Cada técnica possui uma histéria e pode ser datada ao longo do tempo
e, portanto, A técnica nos ajuda a historicizar, isto €, a considerar o
espago como fendmeno histdrico a geografizar, isto €, a produzir uma
geografia como ciéncia historica. Assim, pode-se também produzir
uma epistemologia geografica de cunho historicista e genético, ¢ ndo
apenas historicista e analitico (p. 49).

Exemplificamos em GARCIA (2024), a partir da concepcao de SANTOS (1996), que
as produgoes audiovisuais exibidas pelas redes de televisdo: “expressam também uma carga
de aspectos ideoldgicos e simbdlicos imbricados na estética, narrativa, trilha sonora e técnicas
utilizadas, capazes de reproduzir elementos da psicosfera e da tecnosfera do recorte temporal
a qual pertencem”. Para KAHIL (2010, p. 477), “a esfera técnica, mesmo como sistema de
objetos técnicos, ndo poderia ter valor ou significado em si”. Psicosfera e tecnosfera sdo
frutos do artificio, estando subordinados aos que impdem as mudancas. Quando apontamos a
analise critica e estudo do percurso histérico dos meios de comunicagdo de massa como
essenciais para a melhor compreensdao da sociedade em que vivemos, estamos falando de
agentes que veiculam, através do conteido que produzem: “aspectos ideoldgicos,
permitindo-nos a compreensdo de fendmenos culturais, econdmicos, politicos e sociais de um
espago ¢ de um periodo de tempo, ou do zeitgeist, de uma época” (GARCIA, 2024, p.1).

ANTAS JUNIOR aponta a televisdo como meio pelo qual perpetua-se “uma logica de
pensamento Unico na cultura, na politica e na economia”, através da difusdo da informacao
banal voltada ao consumo das grandes producdes corporativas, que constituem a base da
difusdo das: “ideologias corporativas como terminal das redes globais, dirigidas a uma fragao
importante da populagcdo e perpetuando uma légica de pensamento Unico na cultura, na
politica e na economia” (ANTAS JUNIOR, 2007, p.94).

Psicosfera e tecnosfera, sendo interdependentes, se manifestam no espago por meio da
interacdo entre a moderna tecnologia e valores sociais (SANTOS, 2006, p. 172). O advento
das redes de transmissdo por microondas e, posteriormente a transmissao via-satélite, sdo, por
exemplo, a expressdo da esfera técnica permitindo a realizagdo de contetidos como as
telenovelas, os festivais de musica popular brasileira, entre 1965 e 1968, ainda
majoritariamente transmitidos através de videotapes que percorriam o Brasil.

A indissociabilidade de um conjunto de sistemas de objetos e de acdes em sua relacao
dialética na formacdo do espaco geografico a partir de seu movimento, seus usos e projetos,

sendo um hibrido entre materialidades e ac¢des sociais (ANTAS JR, 2005; PASTI, 2023), nos
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conduziu a possibilidade de pensar como objeto de pesquisa a producdo audiovisual televisiva
a partir de uma abordagem econdmica e espacial.

Entendemos que o interesse pelo estudo geografico da televisao se revela na sua
importancia sociopolitica na formagdo socioespacial brasileira, visualizadas pelas multiplas
formas pelas quais se articulam como sistemas de objetos ¢ de acdes, na expressdao de
verticalidades ¢ horizontalidades, na forma como sua constituicdo empresarial como produtor
de conteudo de entretenimento e noticioso para consumo em massa, na forma de um circuito
espacial produtivo e na propria forma como percebemos o espago relacionado a velocidade
das pessoas, das coisas e das mensagens. Nesse sentido, Santos explica que o espaco
distingue-se pelo grau de fluidez entre objetos e mensagens, tendo chegado atualmente a uma
“contemporaneidade simultanea” a qual transforma-se as defini¢des de lugares: o lugar esta

em todo lugar, estd dissolvido no mundo inteiro, gragas a televisdo, gragas a instantaneidade.

(2007, p. 75)

RESULTADOS E DISCUSSAO - UMA PROPOSTA DE PERIODIZACAO PARA O
PROCESSO DE TERRITORIALIZACAO DA TELEVISAO

Desde seus primordios, na década de 1940 na Europa e Estados Unidos e, 1950, no
Brasil, a televisdao se apresentou como um poderoso instrumento de disseminagao ideoldgica
tal como ja eram o cinema e o radio, sendo suas expressdes no espago geografico de tal
relevancia, que demonstram a importancia dos estudos na interface comunicagdo e geografia.

Ainda na década de 1940, o tema era tratado com aten¢do pelo governo de Getulio
Vargas no periodo autoritario, tendo inicialmente como modelo, a implantacdo da televisdo na
Alemanha, Estados Unidos e Inglaterra. A concessao das frequéncias para transmissao seria
uma prerrogativa do governo federal, enquanto a viabilizagdo técnica e contetido deixado a
cargo de empresas privadas que demonstrassem condi¢des de fazé-lo.

Na Inglaterra, Italia e Portugal a implantagdo da televisao foi totalmente operada pelo
Estado, este também responsavel pela produgao de conteudo e viabilizagao técnica por meio
de emissoras publicas de televisdo, respectivamente: BBC, RAI e RTP.

A televisdo nos Estados Unidos j& iniciara sua atividade em um circuito de
conglomerados midiaticos possuidores da expertise e solidez financeira de uma forte industria
cinematografica e técnica - produtoras audiovisuais, agéncias de noticia e jornais, companhias

de produtos eletronicos, grandes anunciantes etc. - influenciando fortemente desde a estética

aproducado até ao apelo comercial.
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No Brasil, ainda que o Estado tenha promovido um regime de mercado, de iniciativa
privada e pouca interven¢do, as primeiras emissoras de televisdo surgiram da iniciativa de
empresarios do ramo radiofonico que, sem o mesmo poder financeiro estadunidense,
resultaram em um conteudo produzido com precariedade técnica e improviso. A gravagao em
pelicula, como ja se fazia nos Estados Unidos e Europa, era financeiramente invidvel, assim
como uma rede técnica de transmissdo naquele momento, o que faria a televisdo dos anos 50
constituir-se em transmissoes ao vivo, isoladas, restritas a Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo
Horizonte e Porto Alegre, com produgdes fragmentadas e praticamente sem registros em
video que tenham chegado a atualidade.

Ainda nos anos 50, a televisdo ja apresentava sinais de concentragdo em torno de
poucos grupos empresariais. A dificuldade na produgdo, o alto prego dos equipamentos, a
audiéncia ainda baixa em relagao ao cinema e ao radio colocava o novo veiculo em posigao de
desconfiangca no mercado publicitario. Diversas iniciativas foram sucumbindo as inimeras
dificuldades de produgdo, sendo gradativamente engolidas por grupos empresariais mais
capitalizados, especialmente os Didrios Associados que, ja em 1960, possuia intimeras
emissoras de televisao pelo pais, além de constituir repetidoras de sinal, inicialmente pelo
interior de Sao Paulo (fig.1) e posteriormente por todo o territorio nacional.

A rapida evolugdo tecnoldgica nos anos 1960, marcada pela substitui¢do do uso da
valvula pelo transistor, viabilizou a mundializagdo da transmissdo televisiva por meio de
equipamentos de captacdo e gravagdo de imagens e sons de cada vez maior qualidade, das
transmissdes em cores e, posteriormente, pelas transmissdes via-satélite, permitindo a
globalizacdo da producdo mididtica. Despontaram como as grandes beneficiarias destes
avangos centrais de producdo televisiva estadunidenses como as: American Broadcasting
Company (ABC), a Columbia Broadcasting System (CBS) e a The National Broadcasting
Company (NBC). Nao apenas esses conglomerados, mas também as produtoras
cinematograficas como a: 20th Century Fox, Metro-Goldwyn-Mayer (MGM), Paramount
Pictures, Universal Pictures e Warner Bros, gigantes da indistria cinematografica
beneficiadas pela abertura do mercado de televisdo onde, apds o lucro com as bilheterias,
puderam obter lucros constantes com direitos de exibicao e reprises de filmes exibidos na TV.

A partir da chegada dos primeiros equipamentos de videotape, a televisdo brasileira
pode comecar a se territorializar como grande veiculo de comunica¢do de massa, ja presente
nas maiores cidades brasileiras, primeiramente na Regido Concentrada e, em seguida, na
regido Centro-Oeste e Nordeste. Naquele momento, as transmissdes simultdneas em rede

experimentais e precarias, mas ja ocorriam pontualmente como a transmissdo da
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inauguracdo de Brasilia em 1960 pela TV Tupi, transmissdes de jogos de futebol entre as
cidades de Santos e Sao Paulo pela TV Record e espetaculos entre Rio e SP, entre Record e

Tupi, que, a essa altura, competiam por quem alcangasse a maior distancia de transmissao.

Figura 1: Mapa de cobertura do sinal das emissoras associadas.

Fonte: REVISTA DO RADIO (1959)

Em 1960, os Diarios Associados eram o Gnico grupo empresarial de comunica¢do com
emissoras de televisdo em diversas capitais em todas as regides do territorio nacional. Nao se
podia falar ainda em uma rede nacional de televisdo, pois estas emissoras produziam seu
conteudo e o veiculava localmente. A gravacdao dos programas em videotape permitiu que as
producdes pudessem ser exibidas nas emissoras do grupo em todo o Brasil. No entanto, essa
dindmica ndo se viabilizou imediatamente, em razdo dos altos custos dos equipamentos, do
alto custo das fitas em rolos de 2 polegadas, que gravavam apenas uma hora de imagem.

Todo este empreendimento ainda se mostrava financeiramente insustentavel aquele
momento, situagdo que sO se alteraria com a entrada de grupos empresariais fortemente
capitalizados, como o pertencente a familia Simonsen, que inauguraram a TV Excelsior em
Sao Paulo em 1960 e a inauguragdo da TV Globo do Rio de Janeiro pela familia Marinho,

proprietaria do Jornal O Globo e da Radio Globo.
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Fonte: Revista Intervalo (1969, n. 354)

Até o final dos anos 1960, a televisdo comegaria a se estruturar como um circuito
espacial produtivo, baseado em uma rede de infraestruturas técnicas, majoritariamente
promovidas pelo Estado, assim como baseada em normativas regulatdrias nacionais e
internacionais que padronizam frequéncias de transmissao, formatos de exibi¢ao e cor, regras
para concessdao de uso do espectro eletromagnético, etc permitindo uma compreensdo de

como os fluxos de informagdo sdo produzidos, transmitidos e recebidos pelo territorio.

Podemos dizer que os circuitos espaciais de produgdo pressupdem a
circulagdo de matéria (fluxos materiais) no encadeamento das
instdncias geograficamente separadas da produgdo, distribuigdo,
troca e consumo de determinado produto, num movimento
permanente; os circulos de cooperagdo no espago, por sua vez,
tratam da comunicagdo, consubstanciada na transferéncia de
capitais, ordens, informagdo (fluxos imateriais), garantindo os
niveis de organizagdo necessarios para articular lugares ¢ agentes
(CASTILLO, FREDERICO, 2010, p. 464-465).

A década de 60 também marcou o estabelecimento dos produtos audiovisuais
estrangeiros, especialmente estadunidenses, na grade de programagdo das emissoras
brasileiras, na forma de filmes e seriados. Houve também uma especializagdo por meio de
objetos técnicos que permitiriam maior dinamismo a produgdo e difusdo da informagdo, assim
como aprimoramento estético as producdes. A partir de entdo, a cultura e ideologia
estadunidense comegava a ser imposta do cinema a televisao, influenciando comportamentos

¢ _colonizando o pensamento desde as capitais até as cidades médias do interior que, até entdo,
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ndo estavam conectadas culturalmente as capitais. Em contrapartida, os musicais e as

telenovelas brasileiras se consolidaram como grandes produtos culturais de massa nacionais.

Figura 3: Reportagem em tom publicitario anuncia a chegada da Rede Globo em Pernambuco.
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Fonte: Diario de Pernambuco (1972, p. 12)

O periodo histérico do capitalismo de acumulagdo flexivel e os aspectos culturais e
estéticos da chamada ‘pds-modernidade’, consolidaram inimeros espacos do mundo ocidental
sob a mesma temporalidade sob hegemonia dos Estados Unidos. A grande crise vivida pelo
capitalismo global, o rompimento do tratado de Bretton-Woods pelos Estados Unidos, as
tensdes da guerra-fria € o autoritarismo e violéncia que vivia o Brasil em plena ditadura,
tornavam o controle da comunica¢do de massa como estratégico para o exercicio de poder,

possibilitando empreender um controle social ideoldgico, segundo RAFFESTIN (1993):

(...) quem procura tomar o poder se apropria pouco a pouco das
redes de circulagio e de comunicagdo: controle dos eixos
rodoviarios e ferroviarios, controle das redes de alimentagdo de
energia, controle das centrais telefonicas, das estagdes de radio e
televisdo. (p. 213)

Os anos 1970 marcaram uma clivagem em aspectos econdomicos, politicos e técnicos,
marcando a passagem de uma economia capitalista-fordista-taylorista para uma expansao de
um modelo de acumulacdo flexivel-liberal, recrudescimento da repressdo politica e do
moderno ao chamado pds-moderno no concernente a estética audiovisual. A implementagao
da rede de microondas e o uso do satélite Intelsat viabilizou a transmissao da chegada a Lua,

da transmissdo simultdnea em rede do Jornal Nacional e da Copa do Mundo de 1970. A
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Intelsat foi uma organizagdo formada na década de 1960 por um grupo de paises para a
producdo e langcamento de satélites de comunicacdo. Em territorio nacional, a Embratel
viabilizou a rede de transmissdo por microondas e promoveu estudos para aquisi¢ao de
satélites para comunicacao - década de 1970 - e, posteriormente, constru¢ao e langamento dos
satélites produzidos no Brasil - década de 1980.

Figura 4: Veiculos de imprensa exaltam sua cobertura como demonstracio de poder
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Fonte: Revista Intervalo (1964) e (1977)

Os objetos técnicos que viabilizam a industria audiovisual cada vez mais sdo
mobilizados por acdes, logicas e sistemas alheios as realidades locais onde atuam ou a
finalidades de interesse publico, servindo a logicas e agentes distantes e objetos que, no
passado nos obedeciam, mas atualmente, como aponta SANTOS, seguem a logicas distantes e
alienantes, as quais suas intencionalidades e finalidades nos escapam:

Essa intencionalidade ¢ mercantil, mas ¢, também, frequentemente
simbolica. Alias, para ser mercantil, frequentemente necessita ser
simbolica antes. Quando nos dizem que as hidrelétricas vém trazer,
para o pais e para uma regido, a esperanga de salvacdo da economia,
da integracdo do mundo, a seguranca do progresso, tudo isso sdo
simbolos que nos permitem aceitar a racionalidade do objeto que,
na realidade, vem exatamente destrocar a nossa relacdo com a
natureza e impor relagdes desiguais. (SANTOS, 1996, p. 56)

Usando o exemplo de Milton Santos, fazemos um esfor¢o comparativo substituindo a
hidrelétrica pelo satélite que, para além de sua funcdo em promover uma onipresenca
informacional e a cognoscibilidade planetaria (SANTOS, 2009), foi também um signo

ante de imposicdo de verticalidades, expressas por um discurso da totalidade da
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técnica, da globalizagdo e instantaneidade da informagdo, reafirmando a hegemonia de
agentes empresariais € governamentais estrangeiros, que detinham a capacidade técnica de
construi-lo, langa-lo ao espaco e utilizar os seus servigos. Mattelart lembra como o satélite
marcou "uma virada histdrica" na década de 1970 aproximando simultaneamente "os
mecanismos industriais que governam a producdo da informagdo e da cultura de massa, e a

dos desequilibrios internacionais dos fluxos e dos intercambios". (2000, p. 110)

O planeta pode ser reorganizado de tal maneira que nenhum ponto
fique isolado e, dessa forma, o espaco ¢ perfeitamente dominado. O
controle total do territdrio ¢ necessario para mobilizar os homens e
os recursos, para preservar, de alguma forma, os trunfos nas areas
mais extensas possiveis. As grandes poténcias acionam estratégias
horizontais para cobrir a maior superficie possivel, no interior da
qual tentam coletar o maximo de energia e de informacgéo (p. 212).

Raffestin (1993) ainda aponta que "a comunicagdo atingiu o conjunto do espago
terrestre: basta um satélite e uma rede de pontos para transmitir toda informagao desejada”. A
unicidade técnica torna-se instrumento de controle da comunicacdo em escala planetaria.

O governo militar empenhou-se na integracao do territdrio nacional por meio das
comunicagoes, primeiramente nos anos 1970, através das redes de microondas, consolidada
nos anos 1980 pelo uso da transmissdo via-satélite.

A transmissdo simultdnea possibilitou que todo o pais assistisse a mesma
programacao, o que terminou por consolidar as redes Globo e Tupi, que ja transmitiam sua
programacao para todo o Brasil simultaneamente. Os 1970 marcaram a expansao e a grande
capitalizacdo das redes técnicas que permitiram o acesso a televisdo por grande parte do
territorio brasileiro assim como a entrada de agentes regionais na producdao de conteudo
formando uma topologia influenciada pelos interesses econdmicos e politicos.

No mapa produzido pela Fundagdo Getulio Vargas podemos visualizar a grande
diferenga na cobertura de televisdo no Brasil. A Regido Concentrada conta com a sede das
grandes redes, gerando contetido que sera retransmitido em todo o pais. Vemos também que
as capitais possuem emissoras geradoras, no entanto isto ocorre apenas em horarios
especificos, respeitando contratos de afiliagdo que engessam a possibilidade de transmissao de
contedo local. Nas franjas das regides de ampla cobertura, as retransmissoras apenas
reproduzem integralmente o sinal da rede sem contetdo local, nem mesmo publicidade.

Todos os veiculos de comunicagdo em massa procuram reafirmar sempre que possivel
o seu alcance espacial, poder informacional, e primor técnico, como ilustramos nas figuras 2,

3, 4 e 6.. E um mecanismo discursivo com intuito de reforcar seu lugar e valor junto a

anunciantes e nos meios politicos e empresariais.




Fundacio Getilio Vargas (2002)

As emissoras de radio e televisdo por meio de sua propria programagdo, recursos
sonoros e visuais e através de publicidade em outros veiculos, impdem seu poder editorial,
econdmico e territorial.

Na medida em que a identidade depende cada vez mais de imagens, as
réplicas seriais e repetitivas de identidade (individuais, corporativas,
institucionais e politicas) passam a ser uma possibilidade e um
problema bem reais. Por certo podemos vé-las agindo no campo da
politica, em que os fabricantes de imagens e a midia assumem um
papel mais poderoso na moldagem de identidades politicas.
(HARVEY, 1989, p. 262)

As produgdes audiovisuais estadunidenses ganharam amplo espago na televisdo
brasileira a partir dos anos 1970, assim como a sintonia com agéncias de noticias, algumas
preexistentes desde o século XIX como a Associated Press (AP), Reuters, France Presse

(AFP) e EFE, que durante o século XX controlaram entre 70% e 90% das noticias distribuidas
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aos veiculos de comunicacdo do mundo BOYD-BARRETT (2012, p. 37); PASTI (2012). Essa

linha de produ¢ao de informagao noticiosa permitiu a ampla difusdo de discursos e narrativas
condizentes com o interesse hegemonico do ocidente frente a fatos econdmicos, politicos e
sociais, tornados acontecimentos histéricos globalmente articulados. A transmissdo da
chegada do homem a Lua, por exemplo, marca a fundacdo de um acontecimento com imagens

e sons acompanhados ao vivo em escala planetaria.

Figura 6: Publicidade das emissoras de TV enaltecem o seu alcance sobre o territério
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A territorializacdo das comunicagdes viabilizada pela transmissdo por microondas e
via-satélite, promovidas pelo Estado, marcou a entrada na terceira etapa na producdo
televisiva, permitindo o alcance em escala nacional e global em tempo real. Conduzida pela
Embratel, foi constituida por equipamentos de ponta e altissimo custo, produzidos por
empresas estrangeiras como: NEC, RCA, Siemens e outras. A rede possibilitou o inicio das
chamadas telefonicas de longa distancia, a transmissdo de dados e formagdo de uma rede
nacional de televisdo que viabilizou a exibi¢do, por exemplo, do Jornal Nacional, a partir de
1969, da chegada a Lua e da Copa do Mundo de 1970, pela Globo, Tupi e, esporadicamente,
os festivais de musica da Record (GARCIA, 2024). Salientamos o papel do Estado como
fundamental para a regulacdo, na implantacdo da infraestrutura técnica para cobertura
nacional, na integragdo do Brasil ao projeto supranacional Intelsat e, posteriormente, o
langamento do proprio satélite - BrasilSat, em 1985.

A escala nacional de influéncia sobre o territério se desvela pela acdo de agentes
midiaticos nacionais - como a redes de televisido: Globo, SBT, Record e Bandeirantes. Em um
recorte vertical, as redes de televisdo privadas nacionais se articulam com as grandes
produtoras internacionais de entretenimento e com as agéncias de noticias do norte através do
comércio de filmes, séries, programas de TV, direitos de producgdo de formatos e de contetido
jornalistico.

Na escala regional chegamos aos agentes de poder locais, controlados
majoritariamente por grupos empresariais menores - em relagdo aos nacionais, compondo as
redes de televisdo nacionais através do expediente da afiliacdo. Estas midias locais, em
inameros casos, controladas por oligarquias regionais representadas por empresas e politicos
como a Rede Brasil Sul (Porto Alegre), TV Bahia (Salvador), TV Gazeta (Maceio), TV
Mirante (Sao Luis), dentre outras pertencentes a grupos familiares que exercem forte poder
local, respectivamente familias: Sirotsky, Magalhdes, Collor de Mello e Sarney.
(INTERVOZES, 2008).

O satélite, para além de sua fun¢gdo em promover uma onipresenga informacional e a
cognoscibilidade planetaria como aponta Milton Santos, foi também um signo importante de
imposi¢do de verticalidades, expressas por um discurso da totalidade da técnica, da
globalizacdo e instantaneidade da informagdo, reafirmando a hegemonia de agentes
empresariais € governamentais estrangeiros, que detinham a capacidade técnica de construi-lo
e lanca-lo ao espago; relacionando-se diretamente com a quarta etapa, que se apresenta na
introducdo da microeletronica para producao de efeitos visuais. HARVEY (1989), SANTOS

e THOMPSON (1996) apontam para as potenciais transformacdes desse uso na
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sociedade, construindo uma percep¢do de espago-tempo flexivel e mutavel controlado por
corporagdes globais de contetido audiovisual e tecnologia.

As etapas seguintes, até a constituicdo do cenario atual, apresenta eventos de
fragmentagdo e hiper disponibilidade de contetidos, consolidacdo de empresas globais de
produg¢do de conteudo, plataformas e tecnologias, que nos coloca em um cenario de
concentragdo econdomica e de poder, além de uma série de efeitos ainda em andamento e
estudo. Esse momento iniciou-se nos anos 1980, consolidando-se nos 1990, com a introducao
de novos objetos técnicos que permitiram maior agilidade e diversificagdo na producdo de
contedo com introdu¢do de cameras de videotape portateis em substituicdo as cameras que
necessitavam do suporte caro da pelicula cinematografica, revelagdo e edicdo linear,
incorporando agilidade na produgado e difusdo da noticia, permitindo a entrada de produtoras
independentes e possibilidade latente de aumento na produgdo comunitaria e regional.

O langamento do videocassete cria um novo mercado relativo a producdo audiovisual
em uma dindmica que inaugura a quebra da linearidade no consumo em um movimento que
chegaria a seu apice com o streaming. A ampliagdo do uso da banda UHF gerou expectativa
de diversificacido no mercado de TV, aumento da producdo independente, regional e
comunitaria, o que ocorreu timidamente, sendo mais utilizada como instrumento de poder
econdmico, politico e religioso. A popularizagdo das antenas parabdlicas levou a televisao a
um alcance efetivamente nacional, compardvel somente ao radio, incentivando mudangas
mercadoldgicas e na paisagem das cidades interioranas.

Ademais, a regulamentacdo da transmissdo por assinatura, via cabo, microondas ou
satélite e a posterior privatizagdo do sistema de telecomunicagdes, abriu o mercado brasileiro
a entrada de conglomerados transnacionais com a oferta e distribuicdo de canais pagos.

Atualmente, o setor de producdo audiovisual para consumo doméstico estd em
processo de reorganizagdo comercial e técnica sob efeito da chegada os grandes agentes
transnacionais de acesso a informagao e difusdo de conteudo como plataformas de streaming,
de difusdao de conteudo audiovisual e de busca de informacdes, redes sociais e aplicagdes de
diversos géneros. Resguardada por uma legislagdo que procurava manter os capitais
estrangeiros fora do mercado de comunicagdo, os conglomerados transnacionais puderam
acercar-se do mercado brasileiro através da televisdo por assinatura, por meio de operadoras
como Directv, Sky e formando joint ventures com empresas brasileiras de comunicagdo. Apds
a privatizacdo do setor de telecomunicagdes nos anos 1990, os conglomerados de
telecomunicagdes puderam apropriar-se da infraestrutura técnica ja disponivel e do amplo

ado consumidor brasileiro. As mudancas, como aponta COSTA (2022), podem ser
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observadas em relacdo a convergéncia tecnoldgica, a internet e sua regulacdo, contribuindo
com a concentracdo de mercados a partir da expansdo de grupos transnacionais de
telecomunicacoes, além de recentes fusdes ¢ acordos envolvendo o setor de audiovisual com

atuacdo das chamadas Big-Techs.

Exemplos desses acordos e fusdes se deram com a compra da Warner
Media (Time Warner) pela AT&T, anunciada em 2016; aquisi¢do da
Fox, Marvel, Pixar e outros estudios pela Disney, a partir de 2010 (...)
e acordos envolvendo a rede de varejo Casas Bahia, no Brasil, com a
Viacom CBS e Paramount, em 2021. Essas transformagdes remetem a
concorréncia no audiovisual com empresas que atuam na camada de
conteudo da internet, também conhecidos como servigos Over-the-Top
(OTT) de video streaming, como Netflix, Globo Play, Amazon Prime,
Apple TV, Disney Plus, Star Plus, Paramount+, dentre outros
(COSTA, 2022, p. 17)

CONSIDERACOES FINAIS

Buscamos evidenciar a importancia de se promover uma analise e discussao sobre os
sistemas de objetos e acdes relacionados a producdo audiovisual, de modo a contribuir para
compreensdo de seus efeitos em eventos econdmicos, politicos e socioculturais da
contemporaneidade. As fontes jornalisticas que utilizamos possibilitaram constatar que a
problematizagdo em relacdo as novas técnicas foi recorrente, cada qual a seu tempo,
conduzindo a articulagdo e complexificagdo da producdo e da divisdo do trabalho, das
relagdes de agentes empresariais que orbitam a produgdo audiovisual e entes governamentais.

Nos produtos audiovisuais, podemos também depreender uma visdo de mundo
mediada pelos conglomerados mididticos em relagdo a diferentes contextos culturais,
econdmicos, politicos e sociais em um comportamento orientado, situado e normatizado, o
que permite estudar a televisao também como um sistema de agoes.

Compreendemos a producdo audiovisual televisiva como indissocidvel de um sistema
de objetos técnicos necessarios as etapas de planejamento, producdo e difusdo, viabilizada por
equipamentos altamente tecnoldgicos, presentes nos estudios, nos parques industriais de
broadcast, na rede técnica de torres de transmissdo, antenas e satélites empreendidos pelo
Estado, até aparelhos que permitem a recepgao dos sinais tais como smart TV, computadores,
rede de banda larga e antenas. A sincronia entre a evolugdo tecnoldgica e as dindmicas sociais
e econOmicas ndo se mostra aleatoria, iluminando a forma como objetos técnicos que
compdem o cotidiano moldam, de maneira sistémica, interdependente e cada vez mais

incisiva sobre uma formagao socioespacial, transformando a maneira como a sociedade
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experiencia e interpreta a sua propria realidade, ou seja, como uma totalidade que organiza a

vida social (SANTOS, 2006).

REFERENCIAS

ANTAS JUNIOR, Ricardo Mendes. “Territorio e Regulacio - Espaco Geografico, Fonte Material e
Nao-Formal Do Direito.” Sao Paulo: Humanitas/Fapesp, 2005.

BOLANO, César Ricardo Siqueira; SANTOS, Verlane Aragdo. A internacionalizacio das
comunicac¢oes no Brasil: Rede Globo, Telefonica, Telmex e os mercados de telecomunicacées, TV
de massa e segmentada e TV digital terrestre. Revista Eptic, v. 9, n. 2, maio/ago. 2007. Disponivel
em: <https://periodicos.ufs.br/eptic/article/view/231/227>. Acesso em: 13 de maio de 2025

BRASIL. Constituicio da  Republica Federativa de 1988. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/constituicao/constituicao.htm. Acesso em 3 mai 2025.

BRASIL. Lei n°® 8.977 de 6 de janeiro de 1995. Dispde sobre o Servico de TV a Cabo e da outras
providéncias. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/Leis/L8977.htm. Acesso em 03 de
maio de 2025.

BRASIL. Lei no 12.485, de 12 de setembro de 2011. Dispdoe sobre a comunicacio audiovisual de
acesso condicionado; altera a Medida Proviséria no 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, e as Leis nos
11.437, de 28 de dezembro de 2006, 5.070, de 7 de julho de 1966, 8.977, de 6 de janeiro de 1995

CASTILLO, Ricardo, BERTOLLO, Mait. Mobilidade geografica como direito social: uma
discussao sobre o acesso a internet no campo brasileiro. Revista da ANPEGE, 2022.

CASTILLO, R. A.; FREDERICO, S. Espaco geografico, producao e movimento: uma reflexao
sobre o conceito de circuito espacial produtive. Sociedade & Natureza, Uberlandia, v. 22, n. 3, p.
461-474, 2010

CASTILLO, Ricardo; SOUZA, Maria Adélia Aparecida de. Sistemas Orbitais e Uso do Territério:
Integracao eletronica e conhecimento digital do territorio brasileiro. 1999.

COSTA, Alcir; KEHL, Maria Rita; SIMOES, Inim4;. Um pais no ar: histéria da TV brasileira em
trés canais. SP; RJ: Brasiliense; Funarte, 1986.

COSTA, Ana Beatriz Lemos da. Velhas e novas barreiras, novos e velhos atores: descompasso
entre tecnologias e regulacio das comunicacdes no Brasil. 2022. 367 f., il. Tese (Doutorado em
Comunicagdo) —  Universidade @ de  Brasilia,  Brasilia, 2022.  Disponivel em:
https://www.repositorio.unb.br/handle/10482/44582. Acesso em: 14 set 2022

DANIEL FILHO, O circo eletronico. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
DIARIO DE PERNAMBUCO. Recife, 23 de abril 1972, p. 12.

DIEGUES, Carlos. Bye bye Brasil. Producio de Luiz Carlos Barreto ¢ Lucy Barreto. Embrafilme.
Brasil, 1979, Globoplay, 105 min

FUNDACAO GETULIO VARGAS. Atlas histérico do Brasil. Disponivel em:
https://atlas.fgv.br/marcos/governo-figueiredo-1979-1985/mapas/redes-de-tv-nos-anos-1980.  Acesso
em 29 de fevereiro de 2024.

GARCIA, Ivan Jorge. Comunicacio e Globalizacio: o papel da noticia na dinamica territorial — o
caso Rede Globo in Anais do X Encontro de Gedgrafos da América Latina — 20 a 26 de marco de
2005. Sao Paulo: Universidade de Sao Paulo, 2005



https://atlas.fgv.br/marcos/governo-figueiredo-1979-1985/mapas/redes-de-tv-nos-anos-1980

€D nanpeGe

el Emprebey M adiorsld de Wy dleadoaios
Famgyz an o Carapata

GARCIA, Thiago Muniz. Espaco e tempo na producio de imagens para televisio: Psicosfera e
Tecnosfera em uma cronologia critica dos objetos técnicos audiovisuais in 47° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo Balneario Camborii, SC. Anais [recurso eletronico]. Sdo
Paulo: Intercom, 2024.

HAMBURGER, Esther. O Brasil antenado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005

HARVEY, David. Condi¢ao pés-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca cultural.
Sao Paulo: Edigdes Loyola, 1989.

JAMESON, Frederic. P6s-modernismo. A logica cultural do capitalismo tardio. Trad. bras. Maria
Elisa Cevasco. Sdo Paulo: Atica: 2000.

JORNAL DO BRASIL. Rio de Janeiro, 27 de abril de 1980, p. 6.
JORNAL DO BRASIL. Rio de Janeiro, 20 de dezembro de 1987, p. 28

JURADO DA SILVA, Paulo Fernando. Nas ondas da informacao: interfaces entre o pensamento
geografico e a geografia econdomica para o estudo das telecomunicacdes no Brasil. Tese de
doutoramento. Presidente Prudente: Unesp, 2014.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo. A televisdo, hoje. Ou,“A televisdo morreu? Viva a televisao!”.
Comunicag¢do Século XXI, p. 311, 2023.

MATTELART, Armand. A globaliza¢do da comunicac¢fo. Florianopolis: Edusc, 2000.

NABARRO, Wagner; PASTI, André. Fronteira e o territorio usado: contribuicoes da Geografia
aos estudos de comunicaciio. Fronteiras culturais e praticas comunicacionais. Campo Grande: Editora
da UFMS, 2023.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informag¢ao no radio. Sao Paulo: Summus, 1985.

PASTI, André. Agéncias transnacionais de noticias e os circulos descendentes de informacdes no
territorio brasileiro no periodo da globalizacdo. Geografias da Comunicacio: espaco de observacio
de midia e de culturas. Sao Paulo: Intercom, p. 214-227, 2012.

REVISTA INTERVALO. Sao Paulo, n. 354, (s/d) 1969.
REVISTA INTERVALO. Sdo Paulo, n. 100, 12 de dezembro 1964.

. Técnica, espaco e tempo. Sdo Paulo: Hucitec, 1988

. Les nouveaux mondes de la géographie. Encyclopédie de géographie. Economica,

2eme éd, 1995.

. Os centros de comando das noticias e a rede urbana brasileira. Boletim
Campineiro de Geografia, v. §, n. 2, p. 271-290, 2018.

. A natureza do espaco: técnica e tempo, razao e emocao. Sdo Paulo: Edusp, 2006

SANTOS, Milton; SILVEIRA, Maria Laura. O territorio brasileiro: do passado ao presente. Brasil:
territorio e sociedade no inicio do século XXI. Rio de Janeiro: Record, 2004.

SILVA, Adriana M. Bernardes da. A metrépole de Sdo Paulo e a producido da aceleracio
contemporanea. In: Maria Adélia de Souza. (Org.). Territdrio Brasileiro: usos ¢ abusos. 2ed.
Arapiraca: Eduneal, 2017, v. 1, p. 203-220

THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade 5. ed. Petropolis: Editora Vozes, 2002.




